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1 Vezetoi osszegzés

Az Alfold Slow Egyesiilet 2018-ban alakult, jelenleg 19 Békés varmegyei telepiilés érintett
az egyiittmiikodésben: Almaskamaras, Békéssamson, Biharugra, Csabaszabadi, Csanadapaca,
Csorvas, Doboz, Ecsegfalva, Elek, Gadoros, Gyula, Kétegyhaza, Kondoros, Kunagota,
Lokoshaza, Magyardombegyhéz, Nagykamaras, Sarkad, Ujkigyos.

Az Egyesillet célja a lassu mozgalmak, az ezen elveken alapulé egyiittmiikodés

megteremtése elsédlegesen az alfoldi varmegyékben.

Elnoke: Szebellédi Zoltan, a Békés Varmegyei Onkorményzat alelnoke
Elnokségi tagok: Sziicsné Gergely Gyorgyi, Lokoshaza kozség polgarmestere és Szoke

Tunde Monika turisztikai szakérto

A tagtelepiiléseken olyan turisztikai értékek, gyongyszemek, ma még sok esetben
felfedezetlen kincsek talalhatoak, amelyek felfiizve egy-egy témattvonalra tartalmas és
¢lményteli kikapcsolodast nyujthatnak a (lasstl) vendégek szdmara. Az elmult évek a
feltérképezés, megalapozas évei voltak az Egyesiilet kapcséan, a kovetkezd évek a fejlesztések
¢s a marketing évei lesznek. A meglévéd értékek, rendezvények, fesztivalok
tovabbgondoléasaval, a telepiilések tovabbi ,,csinositasdval”, kisebb beruhdzéasokkal is lehet
fejlddni. Az Osszefogads, a kozos irany, a befektetett munka és a kozds marketing
elengedhetetlen tovabbra is.

Jelen Stratégia egy lehetséges iranymutatast, keretet ad a kovetkezd évek kozos
fejlesztéseihez. Tekintettel az elmult években tapasztalt kiszamithatatlan kiils6 kornyezeti
hatdsokra, egy lehetséges wutat vazol fel. Az egyes fejlesztések elinditasahoz,

megvaldsitasdhoz az egyesiilet tagsdganak hozzéjarulasa és beleegyezése sziikséges.

1.1 Fogalmi hattér

Az angol slow szo jelentése lasst, komotos.

A slow (lasst1) mozgalmak mar az 1980-as években utat tortek, elészor a slow food (komotos
étkezés) jelent meg 1986-ban Olaszorszagban, ezt kovette a citta slow (élhetd varos)
mozgalom megjelenése, szintén Olaszorszagban. Az €lhetd varos mozgalom az 50 ezer alatti

lakossagszamu varosokat célozza, szigora feltételekhez kotott, 72 kritérium felét kell



teljesiteni a varosnak. Jelenleg (2022.) 33 orszagban 287 tagja van, Magyarorszagon csak
Hodmezdévasarhely.

A lassu turizmus nem alternativ turizmus, hanem ellenpdlus a gyors tomegturizmushoz
képest, a lassi mozgalmakbdl ered.

Lassu turizmus: egyre tobbszor hallhatd, hogy ebben a felgyorsult vilagban meg kell allni,
szét kell nézni magunk koriil, és akkor felfedezhetévé valnak az értékek. Ezt vallalta fel ebben
az egyiittmiikodésben az alapitd tagsag, bizva abban, hogy tovabbi telepiilések ismerik fel
ennek jelentdségét. Békés varmegye 10 telepiilése tehat egy olyan egyesiiletet hozott 1étre,
ahol a cél a fenntarthat6sag, a helyi termékek, helyi vallalkozasok segitése, a helyi lakossag
szamara ujabb munkahelyek teremtése, €s a turistdk szamara olyan értékek bemutatasa, olyan
¢lmények atélése, amely kiutat mutat a gyorsan valtozo, folyamatos ingert adé6 kommunikécio
miatt kialakul6 stresszhelyzetekbdl, a napi rutinbo6l.

Ezek a telepiilések nem a gyors, és folyamatos ingereket nyujtjak. Nincs minden sarkon
valami attrakcié, amit meg lehet osztani a kozosségi médiaban, nincsenek porgd
gyorséttermek, nincs hangzavar, autok, forgalmi dugo6, de van csend, nyugalom, jo levego,
séta, parkokban megpihenés, torténelmi és vallasi értékek és csaladias hangulat.
Fenntarthat6 turizmus: mitdl fenntarthat6 a turizmus? A helyi értékektdl, a helyben termelt
¢lelmiszerektol, a helyi lakossag munkéjatol, a mlianyagmentességtol, az odafigyeléstol.

Mit tudnak kozosen tenni a telepiilések és az Egyesiilet? Felfiizni egy értékrend mentén
hagyomanyaikat, Orokségeiket, és mindségi szolgaltatasok mellett kinaljak mindezt a
vendégek szamara.

Milyen 1j iranyok vannak? A tomegturizmus ellentéteként megjelentek alternativ
turizmusagak, mint az 6koturizmus, €s mellette j iranyként a lassu (slow) turizmus, melyben
a helyi lakossag megismerése, a helyi értékek felfedezése, a vidéki élet atélése a cél. Tovabba

a kreativ turizmus, ahol az alkot4s 6romét is adjuk a vendégeknek.

1.2 Jovokép, kiildetés, cél, célcsoport

Az Egyesiilet jovoképe: A vidéki, fenntarthatd és Onfenntart6 élet értékké valik a lakossag és
a turistak korében.
Az Egyesiilet kiildetése: Az Egyesiilet a lassu turizmus és a lassu szemlélet elterjedését,

hazai megélését, megvaldsitasat tartja legfontosabb feladatanak. A hazai telepiilések kdrében



felkelteni az érdeklddést a téma irant, az egyes részfeladatok megvaldsitasa, kihangstlyozéasa
érdekében.

Az Alfold Slow Egyesiilet célja, hogy a térség turisztikai érintettjeit 6sszefogva hatékony
segitséget nyudjtson a helyi értékek, helyi termékek turisztikai kinalatba torténd beemeléséhez,
a turisztikai infrastruktara bovitésével, korszertsitésével, turisztikai ismeretek atadasaval
hozzajaruljon a térség megtartderejének noveléséhez, a telepiilések ¢Elhetdségéhez ¢és
fenntarthat6sagéhoz.

Az Alfold Slow Stratégia fo célja az Alfold Slow térség, mint egységes turisztikai
desztinacio ismertségének novelése, a térség turisztikai potencialjanak kihasznaldsa a
kornyezeti, tarsadalmi €és gazdasagi fenntarthatosag jegyében, a lakossdg és a vendégek
igényeinek maximalis figyelembevétele mellett.

Tevékenységiink célcsoportjai kozvetleniil az alfoldi varmegyék lakosai, kdzvetetten a lassu
turizmus irdnt érdeklédd, elsésorban kozépkortak, csalddok tizenéves gyermekekkel,
egyediilallok, a vonzobb turisztikai potenciallal rendelkezd telepiilésekre érkezo turistak egy
része, valamint a telepiiléseken érintett nemzetiségek (szlovak, roméan, német) orszagainak

lakosai.

Az 1. tablazat foglalja 6ssze a stratégiai pilléreket, a fejlesztési célokat és feladatokat. Minden
prioritas, cél és feladat kapcsan megjelend horizontalis értékek roviden a kovetkezdek:

1. Fenntarthatésag, élhetdo telepiilések: kornyezeti, tarsadalmi és gazdasagi
szempontbol is fenntarthatd legyen egy-egy fejlesztés, igy tarhaté meg élhetének a
telepiilés.

2. Népességmegtarté képesség javitasa: komoly problémat jelentenek a csokkend
lakossdg szamok minden telepiilésen. Az értékteremtéssel, a munkahelyteremtéssel a
telepiilések népességmegtartd képessége is javul.

3. Munkahelyek megérzése: a meglévé munkahelyek megdrzése is komoly feladat a
mai korban a robotizalas terjedésével, hiszen varhatéan emiatt szakmak fognak 5-10
éven beliil megsziinni.

4. Helyi identitas és kotédés erdsitése: a nemzetiségi hagyomanyok, a mult, a
torténelem bemutatasaval, a helyi termékek, vallalkozok segitésével a helyi lakossag
indentitastudatat erdsithetjiik.

5. Csaladbarat fejlesztések: nemcsak a vendégek szamara kell torekedni a csalddbarat

megoldasok alkalmazasara, hanem a munkahelyek fejlesztése kapcsan is.



1.3 Az Alfold Slow Stratégai pillérei

1. tablazat: Alfold Slow stratégia prioritasai

PRIORITASOK | I. Alfld Slow termékfejlesztés 11. Marketing 1II. Oktatas, szemléletformailas | IV. Egyiittmiikodés erésitése | V. Telepiilési szintii fejlesztési irinyok
A. Me'glevo tElHSZtl,kal A AZ élf()ld Stow l?l:and A. Alfold Slow Konferencia | A. Orszagos szervezetekkel L
termékek fejlesztése erdsitése, tudatositisa A. Alapité tagok
B. Meglév miemlick épiiletek 1. Online eszkézok e B. Helyi, térségi
fejlesztése, bevonasa a . , B. Telepiilési szintii képzések
turizmusba Jejlesztése szervezetekkel B. Tovabbi csatlakozé tagok
C} C. Temautvonalaf( kljefolese, 2. Oﬁ‘lfne esrzkozok 1 Falusi turizmus
E folyamatos fejlesztése fejlesztése
(IS D. Alfii.ld,Slow lj‘esztiYél - . 3. iéllyfé'ld Slon p'o?to{c 2. Alfld Slow képzés
K Fesztivalok fejlesztése kialakitasa telepiilési szinten
b 1. A meglévo fesztivalok, 4. Selfie pontok, fotopontok
s programok ujragondolasa kijelolése, kupakgyiito szivek
2. Kozos fesztival kialakitasa:
F Alfold Slow Fesztival B. Minésitési rendszer
E E. Alfold Slow szallashelyek
L kialakitasa, meglévéek
A atalakitasa, tanyak C. Monitoring, adatok
D hasznositisa elemzése
A F. Zsld Alfold Slow
T 1. Alfold Slow kertek
(0] 2. Viragos Magyarorszag
K Program
3. Fik telepitése, az Ev fdja
versenyen valo részvétel
4. A kurganok, kunhalmok,
foldvarak turisztikai
bemutatdsa, hasznositasa
Fenntarthatosag, élheté telepiilések
HORIZONTALIS Népességmegtarto képesség’javitésa
IRANYOK Munkahelyck megirsése _
Helyi identitas és kotodés erdsitése
Csaladbarat fejlesztések

Forras: Sajat szerkesztés, 2021.



2 Illeszkedés a Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégiahoz

2016 tobb szempontbdl az atalakulas éve volt a turizmus iranyitasa szempontjabol. A Magyar
Turizmus Zrt. (jogelddjével 1995-t61 miikodott) megsziint, 1étrejott a Magyar Turisztikai
Ugynokség.

2016. december 6-an a Kormany elfogadta a Turizmusfejlesztési térvényt (2016. évi CLVI.
torvény a turisztikai térségek fejlesztésének allami feladatairol®), valamint kijelolésre keriilt 5
kiemelt turisztikai fejlesztési térség: 1. Balaton, 2. Sopron-Fert6-taj, 3. Dunakanyar, 4.

Debrecen, Hajduszoboszld, Hortobagy és Tisza-to, 5. Tokaj, Fels6-Tisza, Nyirség.

2.1 Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2030

A 2017-ben a Kormany altal elfogadott Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2030
(NTS2030) ) szemléletmodot helyezett a fokuszba, a pontszerii fejlesztések helyett a
térségben, desztinacioban valdo gondolkodas, fejlesztés jelent meg. Tekintettel arra, hogy
minden szoénak jelentdsége van, és ne torténjen félreértés, az NTS2030 és az NTS2030

Turizmus 2.0 Stratégia egyes részei sz6 szerint keriilnek bele a stratégiaba.

,,A Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2030 az allami turizmusiranyitas célrendszerét és
eszkozrendszerét 2030-ig meghatdrozoé alapdokumentum.
Feladata, hogy a turisztikai szemléletvaltas megalapozasaval, a fobb beavatkozasi pontok
azonositasaval, stratégiai célok kijelolésével rovid, kozép- és hosszu tavon definialja az allam
feladatait az dagazatban, illetve a célok eléréséhez megfeleld eszkozoket, forrdst és
intézményrendszert rendeljen (Magyar Turisztikai Ugynokség, 2017).”
2017-ben életbe lépo ,, Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2030 vezérmotivumai:

* egyrészt a desztinacios logikan alapulo termék- és attrakciofejlesztés,

* az ehhez kapcsolodo alapinfrastruktura-fejlesztés és marketingkommunikacio,

* madsrészt az allam megvaltozott szerepe a turizmusban.

A magyar turizmus jellemzoi 2030-ra:

1. A fenntarthato gazdasagi fejlodés huzoagazata (versenyképes, fenntarthato névekedes,

munkahelyteremtés, jovedelemtermeld képesség).

1 A 2016. évi CLVI tv. itt érhetd el: https://net.jogtar.hu/jogszabaly?docid=a1600156.tv



https://net.jogtar.hu/jogszabaly?docid=a1600156.tv

7.
8.

Minoségi  élmeénykinalat  (kulturalis, természeti értékekre épiilve). A turizmus
szamottevé mértékben jarul hozza a hazankrol alkotott kedvezd Osszkép
kialakitasahoz.

Elérhetoség és széles kori  hozzaféres (Magyarorszag kénnyen  bejarhato,
akadalymentes, kinyilik a turistak elott.).

Innovativ megoldasok (szolgaltatasokban, iizleti modellek, intelligens ujraértelmezés).
Erds turisztikai orszagmarka: Magyarorszag az orszdg természeti adottsagain és
torténelmi, kulturalis orékségén alapulo erds turisztikai markaval rendelkezik,
amelynek koszénhetéen vonzo, szeretheto, biztonsagos és Oszinte desztindacioként
Jjelenik meg kiilfoldon és belfoldon egyarant.

Vonzo karrier.

Kozosségeink és értékeink védelme.

A hazaszeretet taplaldsa. (Magyar Turisztikai Ugyndkség, 2017). ”

Az NTS2030-ban megfogalmazott misszi6 ujszerd, mas aspektusba helyezi a hazai turizmust

a korabban megszokottakhoz.

» Misszio

A turizmusban és vendéglatasban dolgozok feladata ,,elmesélni Magyarorszag torténetét, és

a turizmus fejlesztésén keresztiil biztositani az orszdg gyarapoddsdt. (Magyar Turisztikai
Ugynokség, 2017)”

Az NTS2030-ban 8 pillér mentén fogalmazzak meg a kovetkezo évek feladatait.

»A Stratégia pillérei

A. A Kisfaludy Turisztikai Fejlesztési Program. desztindcios logikan alapulo termék- és

attrakciofejlesztés, alapinfrastruktura-fejlesztés

B. Stratégiai markakommunikacio, célzott marketingkommunikdcios kampanyaktivitas és

értékesites

C. Elhivatott szakemberek, visszahivo vendégszeretet

D. Megbizhato adatok, mérheto teljesitmény

E. Transzparens, kiszamithato szabalyozas és dsztonzés

F. Iranymutatas és egyiittmiikodeés

G. Identitas és kotodes

H. A Stratégia célrendszerét emellett horizontdlis beavatkozasi teriiletek teszik teljessé.

(Magyar Turisztikai Ugynokség, 2017)” — 1. dbra



1. abra: A Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia célteriiletei

EMZETI TURIZMUSFE)LESZTESI STRATEGIA 2 B3

MEGOSZTANI MAGYARORSZAG IRANTI SZERETETUNKET

IMCATIATAS

AFEMNTARTHATO GAZDASAGCI FEJLODES HUZOAGAZATA

MINOSEG ELMENYKINALAT

- EROS TURISZTIKAI ORSZAGMARKA,
i —
ELERHETOSEG ES SZELES KORU HOZZAFERES
KOZOSSEGEINK ERGSODESE ES ERTEKEINK VEDELME
i ELMESELNI MAGYARORSZAG TORTENETET ES A TURIZMUS FEJLESZTESEN KERESZTUL BIZTOSITANI AZ ORSZAG GYARAPODASAT
z STRATEGIAI
- SEAL DY TURISETRGA MA RS AMOMMUNIFALI,
i HIS W TURISZTIKAI CELZOTT MEGEIZHATEO ADATOK, z is E Ae Ec b te
i FEJLESZTESI PROGRAM A HETINGHOM K SSZAMI MERHETE TELJESITMEN S A s s
i HAMPAMNYAKTIVITAS ES
= ERTEKESITES
B, Magyarorszig Turi F1. Erdteljiesebb alarni
markcajanak megojt rerepuwillalis & turizrmes
mdbrkarendszer kiala i
DZ_A proaktiv allkalmarkod s
lehetfue tétebe
] marketinghutatisal
= B3 A kidl, ridkesitesi
T — i tevikemysdg Gjiragondolisa A 1j 0
% B&. Stratégial partnerségek i i 5 3 k Fé&_ Hatédkon
E kialakithsa meghatarazd ; : ] diplermaciai m
- 2 F5. Magyarorszag érdekeimek

haneknny kipriselste

Gzi turisrtikai

nivelése a belfEldi utazdk, egylttmdkbdésekben
wendégek kirében

H1. EGYUTT-ELD TURIZMUS

HZ. CSALADBARAT TURIZMUS

H3. HOZZAFERHETO TURIZMUS

Hé. ERTHETO TURIZMUS
H5. DIGITALIS TURIZMUS

Forras: (Magyar Turisztikai Ugynokség, 2017)



A COVID-19 krizisre egyik valaszként a Magyar Turisztikai Ugyndkség a 2017-ben

Kormany altal elfogadott Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia atdolgozasdba kezdett a

szakmai szervek bevonasaval. 2020. szeptember végén a Kormany elfogadta és kihirdette a 11

Uj turisztikai térséget, mely a korabbi 5 turisztikai fejlesztési térséget is magaba foglalja, de

mar nem turisztikai fejlesztési térségként lettek nevesitve.

A térségek kijelolésével célként fogalmaztak meg a turisztikai feladatok hatékonyabba tételét,

a marketing kommunikacio6 erdsitését, mindezt a Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2030

céljai mentén (Magyar Turisztikai Ugynokség, 2020). — 2. dbra

2. abra: 11 vj turisztikai térség

Forras: ( Magyar Turisztikai Ugynokség, 2020)

A Kormany az alabbi turisztikai térségeket jeldlte ki 2020. szeptemberén:

1.

© 0o N o gk~ w DN

N
R O

., Balaton turisztikai térség (angolul: Balaton)

Sopron-Fertd turisztikai térség (angolul: Sopron region)

Biik-Sarvar turisztikai térség (angolul: Biik and Sarvar)

Tokaj és Nyiregyhdza turisztikai térség (angolul: Tokaj and Nyiregyhdza)
Matra-Biikk turisztikai térség (angolul: Eger region)

Gyula és térsége turisztikai térség (angolul: Gyula region)
Gyor-Pannonhalma turisztikai térség (angolul: Gyor and Pannonhalma)
Szeged és térsége turisztikai térség (angolul: Szeged region)

Pécs-Villany turisztikai térség (angolul: Pécs region)

. Debrecen és térsége turisztikai térség (angolul: Debrecen and surroundings)

. Budapest kornyéke turisztikai térség (angolul: Greater Budapest) (Magyar Turisztikai

Ugynékség, 2020)”

11



A térségek kijelolésénél fontos szempont a hazai €s a nemzetkdzi értékesithetOség
lehetdségei. Az uj szemléletmod: a térségben, desztinacidban gondolkodas ¢és fejlesztés
mellett, a virus hatasara, nagyobb fokusz keriilt az értékesitésre és a marketingre (imazs,
marka, arculat, piaci pozicio, értékesithetdség), mind belfoldon, mind kiilf6ldon. A kovetkezo
évek feladatai kozé tartozik a szolgaltatasi csomagok kialakitdsa, a fogadoteriiletek
versenyképességének javitasa, melyhez 4 millidrd Ft-os palyazati forrast is biztosit az MTU.
Elkésziilnek a térségek stratégii, beleértve a térségek imazsanak, arculatanak, markajanak

crer

modellel allnak fel a térségi TDMSZ-ek (Magyar Turisztikai Ugynokség, 2020).

Az Alfold Slow Egyesiilet szempontjabol a 1ényeg, hogy a kimarado telepiilések szamara mit
ajanl az MTU:
»Azon telepiilések, valamint mikrorégiok, amelyek nem képezik részét a lehatdarolt

turisztikai térségeknek, természetesen tovabbra is egyiittmiikodhetnek, sot feladatuk is, hogy

a_ kozeliikben taldlhato turisgtikai  térségekkel szoros kapcsolatot alakitsanak ki, a

hdlozatosodds jegyében. Az0K a telepiilések, amelyek turisztikai célpontnak tekinthetdek, de
nem részei turisztikai térségnek, a jovoben sem fognak kikeriilni a Magyar Turisztikai
Ugynikség latokiorébél. Vonzerdiket ondllo, pontszerii attrakcioként vagy a legkozelebb esé
turisztikai térségbol konnyen elérhetd célpontként tartjuk szamon és ajanljuk a turistak
figyelmébe (Magyar Turisztikai Ugyndkség, 2020)”.

Az Alfold Slow Egyesiilet szamara a fenti idézetben aldhtzott rész az, ami {6 irdnyvonalat

jelent a jovore nézve.

2021. majusara elkésziilt a Turizmus 2.0 Stratégia. A legfontosabb részei itt is sz6 szerint
kerlilnek bemutatasra, azt kovetden egy tablazatban az, hogy az Alfold Slow Egyesiilet
hogyan tud ebben részt venni, kapcsolodni az iranyvonalakhoz, horizontalis elvekhez.
A Stratégia 12 iranyvonal mentén épiil fel, amelyek egyrészt a helyzetelemzésben felfedett
igények kielégitésére és hianyossagok potlasara szolgalnak, mdsrészt az NTS2030 dltal
megjelolt és tovabbra is prioritasként kezelt iranyokbol épitkeznek.
1. Desztindcios-termék kialakitasa: A desztinacio-alapu szemlélet a Turizmus 2.0-ban is
megmarad és megerdsodik. Az NTS2030-ban nevesitett 6t kiemelt turisztikai fejlesztési
térség elsosorban fejlesztési és beruhazasi céllal keriilt lehatarolasra, tekintve, hogy a
turizmus akkori fejlettségi szintjén ez a megkozelités volt indokolt. A Turizmus 2.0

keretében a kiemelt turisztikai fejlesztési térségeket valtia az ezeket is magukban
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foglalo 11 turisztikai térség és a fovaros. Itt a mar megtortént vagy folyamatban lévo
fejlesztésekre alapozva az egységes desztindcios marka kialakitdsa, a desztindcio mint
turisztikai termék egységes menedzselése kiemelt feladat. Az egyes térségek esetében
azonositasra keriiltek azok a kitorési pontok, amelyek mentén névelheto a turisztikai
vonzero.

Célzott értékesités és marketing: A Stratégia egyik meghatarozo alapvetése, hogy a
versenyben valo helytallishoz elengedhetetlen megismerni a turistakat, az o
jellemzoiket, preferencidikat, dontési folyamataikat. A megismerést kovetoen a
kialakult célszegmensek érték alapon megcélozhatok, hiszen a koltési szokasaik
alapjan ismert, hogy milyen érték-potencialt képvisel egy-egy szegmens. A
marketingtevékenység ezaltal sokkal célzottabba valhat, az adltalanos orszagimadzs
kampanyok mellett felértékelodnek a személyre szabott iizenetek és csatorndk. A
célzott marketingkommunikdcio 6&sszekoti az egyes desztindciok értékajanlatat a
latogatok igényeivel, igy az értékesités hatékonyabba valhat.

Latogatokozpontu fejlesztések: A fejlesztési iranyvonalak két szinten keriilnek
meghatarozasra: alapul véve az NTS2030-ban mar lefektetett alapelveket, és
kiegészitve azokat egy uj, fokuszalt, kereslet alapu megkozelitéssel, amelyben a
fejlesztések fo fokuszpontjai a turisztikai térségek. A kereslet alapu megkozelités
keretein beliil a kisebb, elsésorban a mindségi szinvonal javitdasat célzo fejlesztések a
megerdsodott értékesitési tevékenységet tamogatjak.

Digitdlisan fejlett agazat: A Stratégia egyik alapelve mentén az dgazat atfogo digitalis
jobban informalt, adatalapu dontéseket, valamint tovabb javitia a turistak
vendégélmeényét. A digitalizaciot harom szempontbodl érdemes erdsiteni. Az agazati
szereplok digitalizalasanak oOsztonzésén keresztiil, amely a munkafolyamatok
hatékonysagat segité digitalis megoldasok bevezetését jelenti. Tovabba, az agazati
digitalizacio jelenthet szintugrast is, egy olyan platform kialakitasat, amely 6sszekot
szamos alkalmazast, adatbazist és ezaltal dgazati szerepldt, amely a turisztikai
tigyfelut egyre tobb lépése mentén tamogatja az élményszerzést, és egyben adatokkal
gazdagitja az dgazatot. Végiil, az agazati tuddas és informdciok széleskorii megosztasa
segithet abban, hogy a jovobeni innovacioikban az dgazat szereploi egymas tudasara
épithessencek.

. Adatvezérelt dgazatiranyitis: Az dgazat nyomonkovetése és hatékony iranyitdasa

szempontjabol kritikus az alagazatokat leiro és teljesitményiiket bemutato adatok
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alapos ismerete. Ehhez a rendelkezésre allo adatkorok bovitése sziikséges — tovabbi
alagazatok bevonasaval (pl. vendéglatas), valamint ujabb témakorok adatalapu
megertésével (pl. munkaerdpiac). Emellett a kitlizott szamszerii célok miatt szintén
kiemelten fontos a cél-mérdszamok rendszeres és konzisztens mérése.

6. Optimalizalt iranyitasi modell: A desztinacio-alapu megkozelités megerositéséhez egy
olyan iranyitasi modellre van sziikség, amely elosegiti a helyi oOkoszisztéemdk
miikodeéset. Egy uj dagazatiranyitasi szint keriil létrehozasra, amely olyan
desztinaciomenedzsment-szervezetekbol (DMSZ) all, amelyek térségi veégrehajto
egységei a Stratégianak, ezen beliil fokent a desztindcios-termék fejlesztésének
felelosei. Ezen tulmenden az okoszisztéeman beliil koordinalo szerepet is betoltenek és
egy hatékonyabb informacioaramlasi csatornat létesitenek a kozponti- és a lokalis
szereplok kozott.

7. Elhivatott, jol képzett szakemberek: A turisztikai munkaerdpiac fejlesztésének
kozéppontjaban a képzésekkel kapcsolatos kezdeményezések dllnak. Sziikséges az
intézményes keretek kozott zajlo képzés szintjei kozotti eloszlas optimalizalasa, a
gyakorlati képzés fejlesztése, az MTU szerepvillalasa az oktatdsban és a képzési
tartalmak modernizalasa. A vallalati képzésekben a felndttképzést sziikséges javitani a
képzesi tartalom fejlesztésevel és a vallalatok képzésekre valo osztonzésével. Emellett
novelni kell a turisztikai karrier vonzerejét, hogy ezaltal tehetséges fiatalok keriiljenek
a palyara és ott is maradjanak a karrierjiik sordn.

8. Agazatspecifikus finanszirozds: A cél a turisztikai dgazatra szabott hitelalapii
finanszirozasi megoldasok kidolgozasa. Ehhez elengedhetetlen a turisztikai dgazat
specifikumainak megismertetése a pénziigyi szektorral, azert, hogy a vallalkozasok
forrashoz juthassanak annak ellenére, hogy az dgazat finanszirozdsa egyelore nem
igazan vonzo a bankszektor szamara. A tamogatott feltételekkel rendelkezésre
bocsatott hitelkonstrukciok leginkabb az agazat meghatarozo tobbségét képviselo kis-
és kozépvallalkozasokat tamogatnak, akik a finanszirozasi hiany dltal is a leginkabb
erintettek.

9. Transzparens és kiszamithato szabdlyozdas: Az dgazat szamdra az egyik
legjelentosebb nehézséget a komplex szabdlyozasbol adodo adminisztrativ terhek
jelentik. Ennek enyhitése az agazat fehéritésével egybekotve javasolt, amelyre az
adatszolgaltatasok dsszekapcsolasa és ujraszabdlyozasa adna lehetoséget.

10. Széleskorii fenntarthatosag: Hosszu tavu cél, hogy a desztinaciok versenyképes

fejlesztése, valamint a kornyezet és a helyi kozdsségek érdekeinek védelme kozott
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egyensuly alakuljon ki. A fenntarthatosagi szempontoknak meg kell jelenniiik a
desztindcio szintii termékfejlesztésben. Ezt segiti elo egy, a fenntarthatosagi feltételek
mentén kialakitando védjegy bevezetése, amely széles korben alkalmazhato a
turisztikai alagazatokban.

11. Iranymutatas és egyiittmiikédés: A stratégiai pillérhez kapcsolodo célok az agazati
szereplok egyiittmiikddésének javitasat célozzak. Ennek eredményeképp vilagos
feladat- és felelésségi kérok mentén szervezddne meg a munkamegosztas az dllami,
onkormanyzati és magan, profitorientdlt és nonprofit érintettek kozott.

12. Identitas és kotodeés: A Turizmus 2.0 stratégia kiemelt jelentoséget tulajdonit annak,
hogy a turizmus eszkozrendszerével nemzetstratégiai célokat is tamogasson. (Magyar
Turisztikai Ugynokség, 2021)”

A 12 stratégiai irdnyvonalon dtiveloen négy horizontdlis vezérld elvet hatdroztunk meg,
amelyek felélelik az eredeti NTS2030-ban meghatdarozott négy horizontdlis célt, és ki is
egeszitik azokat.

1. Keresletkozpontisdg: az MTU dtfogé célja a magyarorszdgi turistaélmény javitdsa a
teljes tigyfélut mentén. Ez a cél elsosorban a turisztikai szolgadltatasok mindségének
javitasaval, valamint a turizmus hozzaférhetéségének és érthetoségének szem elott
tartasaval valik elérhetové. A turisztikai szolgaltatisok mindségi szinvonalanak
emelese a Turizmus 2.0 fejlesztési iranyelve, hiszen a meglevo fejlesztésekre alapozva
madr inkdabb mindségi mintsem mennyiségi hianyossagok mutatkoznak az egyes
térségekben. A hozzdférheto turizmus tekintetében elsésorban a turisztikai attrakciok,
szallasok és vendeéglatohelyek fizikai megkozelithetosége és akadalymentessége a
kozponti célkitiizés. Az értheto turizmus tekintetében a vezérlo elv a gyors és hatékony
informalas, kiilonos tekintettel a , zajmentességre”, valamint a tobbnyelviiség
szempontjanak figyelembevételére.

2. Egyiittmiikodo okoszisztéma: cél, hogy az dgazat szereploi, a vallalkozasok, a
munkavallalok, a szakmai és iranyito szervezetek és nem utolso sorban a desztinaciok
lakossaga egy egyiittmiikodo okoszisztémakent, fenntarthatoan éljenek egyiitt. Ezzel a
vezerlo elvvel vag egybe az NTS2030-ban szereplé ,,egyiitt-¢lo turizmus”, amely mind
a turistak, mind pedig a helyiek életmindségeének javulasat, valamint a természeti
erdforrasok megorzését tiizi ki atfogo célkent.

3. Csaldadbardt turizmus: tobb generdacio kozos élményszerzéset lehetové tevo turisztikai
attrakciok megvalositasa, a szallashelyek, vendeéglatohelyek és a kozlekedési

infrastruktura csaladbarat szempontoknak megfelelo fejlesztése a cél.
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4. Digitalis turizmus: a digitalis megoldasok keriilnek elotérbe, a turistdk tigyfeélutjianak

lépéseit modellezve és figyelembe véve. (Magyar Turisztikai Ugyndkség, 2021)”- 3.

dabra

A 2. tablazat tartalmazza az Alfold Slow Egyesiilet kapcsolodasi pontjait a Turizmus 2.0

Stratégidhoz.

2. tablazat: Az Alfold Slow Egyesiilet és térség kapcsolodasi pontja a NTS2030 Turizmus 2.0 Stratégidahoz

Stratégiai iranyvonal (I)

Van-e kapcsolédasi

/horizontalis elv (H) pont?’ Kapcsolédas formaja (telepiilési szinten)
Igen/Nem/Részben
A térség egy sajatos termék (lassti turizmus)
alapjan torténd egyiittmiikodés mentén alakul ki, az
I1. Desztindcios-termék Igen Alfold tajegységhez kapcsolddva, jelenleg érintve a
kialakitdisa Gyula és térsége régiot, de a jovoben varhatéoan a
tobbi alfoldi régiot is.
Az egységes marka: Alfold Slow brand
12. Célzott értékesités és Igen Lehatarolasra keriiltek a célcsoportok (lasd
marketing szegmentalas).
A térségi fejlesztési forrasokra nem jogosultak
13. Latogatokozponti . telepiiléseink, de egyéb mindségi fejlesztésekre
. > Részben T . 1s 1
fejlesztések vonatkozo palydzatokra igen a telepiiléseken €16
vallalkozasok.
A sajat  honlap, turisztikai  szerepldink
14. Digitdlisan fejlett dgazat Részben digitalizalasanak kapcsan. Az adatbédzisokhoz vald
kapcsolddas mentén.
I5. Adatvezérelt dgazatiranyitds Részben Adatszolgaltatds a turisztikai szereplok részérdl
16. Optimalizdlt irdnyitdsi modell Részben Kapcsolddas a Gyula és Békéscsaba DMSZ-hez.
I7. Elhivatott, jol képzett | Képzések szervezése a tagtelepiilésen élok
gen o ; . s
szakemberek szamara, Turizmus Akadémia propagélasa.
I18. Agazatspecifikus . Tagtelepiilések véllalkozasait érintd
. Részben . .
finanszirozas hitelkonstrukciok.
19. Transzparens és kiszamithato ) Tagteleptilések vallalkozasait érintd
i t Részben s
szabdlyozas adatszolgaltatasok,
110. Széleskorii A lassi  turizmus is a fenntarthatosagi
gy lgen il g .
fenntarthatésdg szempontokon alapul. Sajat védjegy bevezetése.
I11. Iranymutatds és Igen Egyilittmikodés a térségi, allami szervezettel.
egyiittmiikiodés
A helyi identitastudat novelése a lako- és sziiletési
112. Identitds és kotodés: lgen hely torténetének  feltarasanak segitése,
megismertetése, megismerésén keresztiil.
Meglévo adottsagaink mindségének javitasa (pl. a
H1. Keresletkozpontiusdag Igen mindsitérendszerrel). Erthet§ turizmus — honlap
miikddtetése.
H2. Egyiittmiikodo Igen Helyi lakossag bevonasa, életmindségének javitasa.
okoszisztéma
A meglévo attrakciok, szallashelyek,
, , L, vendéglatohelyek  tobbsége csaladbarat, a
H3. Csaladbardt szolgdltatisok Igen szolgé%tatésokyminéségénekgjavitésa fontos feladat
azonban.
H{4. Digitalis turizmus Igen Témautvonalak kialakitasa, mobil applikacioval.

Forras: Sajat szerkesztés NTS2030 Turizmus 2.0 Stratégia alapjan
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3. abra: Turizmus 2.0 Stratégia célrendszere

INDITTATAS AZERT DOLGOZUNK. HOGY MEGOSZTHASSUK

MAGYARORSZAG IRANTI SZERETETUNKET.

i
fejlddés hizoagazata - R
Wl ©ros turisztikal Vonzo kartier Elérhetdséq és szeles
s orszagmarka hozzaférés

ELMESELNI MAGYARORSZAG TORTENETET ES A TURIZMUS FEJLESZTESEN
KERESZTOL BIZTOSITANI AZ ORSZAG GYARAPODASAT

A feantarthaté gazdasaqi n Mindségi siménykinaiat

A STRATEGIA

MISSZIO

Desztinacios termékok . Célzott értékesites és Latogatokdzpontu
Kialakitdsa marketing fejlesztések
Digitafisan Adatvezéreft : Optimalizalt
fejlett dgazat agazatiranyitas iranyitasi model|

Elhivatott. jol képzett Agazatspecifikus Transzparens és

.

STRATEGIAI

IRANYVONALAK

szakemberek finanszirozas kiszamithato szabalyozas
Széleskdrd Iranymutatas és ldentitas és
fenntarthatosag egylttmikbdes kbtodés

Keresletkdzpontusag
Egylttmikddé Skoszisztéma

Csaladbarat turizmus

2
P
-
—
z
O
~
o
O
I

Digitalis turizmus

Turizmus 2.0-NTS2030 1 73

Forras: (Magyar Turisztikai ﬁgynﬁksgg, 2021, 73))
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2.2 Turizmus 2.0 kiegészités (2023. januar 31.)

Az NTS aktualizalasa tobb szempontbol is kedvezd az Alfold Slow Egyesiilet szamara. A
kovetkez6 néhany részlet a Stratégiabol tobbnyire szd szerinti idézet lesz, egyfajta roviditett
valtozat, amely egyrészt a jelenlegi helyzetet mutatja be, masrészt a Stratégia megfogalmazza,

hogy keretként szolgdl minden mas turisztikai stratégiahoz, igy az Alfold Slow Egyesiilet

crer

2.2.1 Bevezetés

A kihivasokra reagalva sziikséges a fenntarthatosagi szempontok elotéerbe helyezése, a
kornyezeti — gazdasagi — tarsadalmi fenntarthatosag gondolatanak fokuszba allitasa. Nem
csak az energiagazdalkodas és a kornyezet védelme hangsulyosabb, hanem a helyi termékek,

szolgaltatasok és a lokdlis gazdasag is, a turisztikai térségek hatékonyabb piacra vitele.

Jelen dokumentumban a vilaggazdasdagban bekévetkezett 2022. évi folyamatokra reagdlva a
Magyar Turisztikai Ugynékség bemutatia a hazai turizmus aktudlis helyzetét, feltirja a
legfontosabb folyamatokat, melyek a turisztikai dgazatra jelentos hatdssal vannak és meg

rrrrr

prioritdssd vilnak. (MTU, 2023, 5)”

2.2.2 Elézmények

NTS2030

oAz NTS2030 két vezérmotivuma a desztindcios logikdn alapulo termék- és
attrakciofejlesztés, az ehhez kapcsolodo alapinfrastruktura-fejlesztés és
marketingkommunikacio, valamint a kordabban széttagolt turizmusiranyitast felvalto,
dominans dllami szerep az dagazatban. A kordabbi turizmusfejlesztési megkozelitést
megvaltoztatva az NTS2030 hazank turisztikai potencialjanak novelését a szinergikus hatdsok
maximalizalasa érdekében desztindcios alapra helyezi.

A célrendszer hét pillére kiilonbozd stratégiai célokon alapul, melyek koziil kiemelenddk a

fejlesztések, melyek a Kisfaludy Turisztikai Fejlesztési Program keretében valosulnak meg.
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Ot horizontilis cél fogja at az NTS2030-at, amelyeknek valamennyi turisztikai fejlesztés
esetében érvenyesiilniiik kell. A horizontalis logikdhoz tartozik az attrakciok és az
alapinfrastruktura csaladbarat jellege, kialakitasa, valamint ehhez a szinthez tartozik a
fenntarthato turizmus elveinek érvényesitése is, ezen beliil a klima- és kornyezettudatos
fejlesztések megvalositasa.

Kiemelt szerepet kap a kornyezet terhelhetoségének figyelembevétele, illetve a megujulo
energiaforrasok alkalmazdsa a turisztikai fejlesztések vonatkozasaban minden olyan esetben,
ahol ez nem veszélyezteti a kulturalis és kornyezeti értékek megorzését, hozzdajarulva ezzel a
+»20ld” turizmus, mint szemléletmod megvalositasahoz.

A turizmus tdrsadalmi fenntarthatosaganak cérvényesitése érdekében minden esetben
vizsgalni sziikséges a fejlesztések és a megnovekedett forgalom hatasat a helyi kézosségek
életére. Ezzel pdarhuzamosan egyre inkdabb felértékelddik a turizmuson beliil a helyi-,
szezondlis-, organikus-, fair trade termékek felhaszndldsa, fogyasztisanak dsztonzése.
Kiemelten fontos az is, hogy a képzési kindlat igazodjon az adott desztinacio megujulo
profiliahoz. Ez nemcsak a turisztikai fejlesztések fenntarthato, magas mindségii miikodtetése
miatt indokolt, hanem helyi gazdasdgfejlesztési, foglalkoztatdsi hatdst is jelent egyben, azaz
segiti a desztindciok népességmegtarto képességének javitdasdt.

A kozlekedeési fejlesztések kapcsan is sziikséges minden esetben a fizikai és infokommunikdcios
akadalymentesités és a csaladbarat szempontok maradéktalan érvényesitése, emellett a
kornyezetileg fenntarthato kozlekedési modok- (gyalogos, kerékpdros, kozosségi kizlekedés)
és jarmiivek preferdldasa, kombindlt utazdsi modok oOsztonzése, az egyéni és kozosségi
kozlekedés hatékony osszekapcsoldsa, az e-mobilitdas névelése.

A természetkozeli élohelyek megorzése és fenntarthatosaga az egyiittélés harmadik, az
elobbi kettdvel azonos fontossdagu eleme. |de tartozik tovibbd a vdrosi okoszisztéma
szempontjabol jelentds elemek, pl. varosi parkok, zoldfeliiletek védelme is, amelyek a varosi
klimdra is hatassal vannak.

Mindezen projektek pénziigyi fenntarthatésaga a fejlesztések egyik legkritikusabb eleme.
Ezért a fejlesztések tervezése és megvalositasa soran a fenntarthatosaggal, hosszu tavu
gazdasagos iizemeltetéssel kapcsolatos szempontok a jovoben maradéktalanul kell, hogy

ervényesiiljenek.

Fontos cél a halozatosodas: az egységes térségi logika érvényesitése révén a fejlesztések

olyan desztinaciokban koncentralodnak, amelyek jelenleg is jelentos turisztikai teljesitményt
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mutatnak fel, vagy a jelenleg kiaknazatlan turisztikai potencialjuk fejlesztésével vonzo
célpontta tehetok.

A desztindcion beliili fejlesztés a desztindcio élménykindlatanak teljessé tételét, mindségi
Javitasat kell, hogy szolgalja, a desztinacio markaprofiljahoz illeszkedéen.

Az NTS2030 céljainak elérését szolgalo eszkozrendszer fejlesztési része a A-pillért jelento,
hazai forrasbol tamogatott Kisfaludy Turisztikai Fejlesztési Program, melyet az eurdpai
unios tarsfinanszirozassal a Gazdasdgfejlesztési és Innovdacios Operativ Program (GINOP),
a Teriilet- és Telepiilésfejlesztési Operativ Program (TOP) és a Versenyképes Kozép-
Magyarorszig Operativ Program (VEKOP) keretében megvalosulo egyes fejlesztések
egeszitenek ki.

A stratégiaban foglaltak mentén elkésziilt fejlesztések megvalositasat kovetoen a cél az uj
termékek, attrakciok eredményes piacra vitele és fenntarthaté modon torténd miikodtetése.

(MTU, 2023, 6-7)”

2.2.3 Turizmus 2.0.

A dokumentum sorvezetoiil szolgdl minden tovabbi alagazati vagy szegmensstratégia
szamdra, melyeket a Stratégia keretrendszerével 6sszhangban célszerii kialakitani. Ez egyuttal
azt is jelenti, hogy a megsziiletett aldgazati stratégidknak és térségi fejlesztési programoknak,
valamint a konkrét, egyedi projekteknek is illeszkedniiik kell a célokhoz, tamogatniuk kell azok

megvalosulasat.

A vendéglatas, egészségturizmus, MICE-szegmens, valamint a vallasturizmus jelennek meg

kiilon fejezetben is kidolgozott alagazati stratégiaként. (MTU, 2023, 7)”

2.2.4 Jelenlegi helyzet bemutatasa

Nemzetkozi helyzet

A globdlis turistaforgalom a 2010-es években folyamatosan, évente dtlagosan 5% koriil
novekedett. A stabil novekedést segitette a konjunktura, mely vilagszerte tamogatta a kereslet
megerosodesét. Az eévtizedben egyre szélesebb kor szamara valt elérhetéové az utazas,
koszonhetoen tobbek kozott az wj utazasfoglalasi platformok elterjedésének, valamint a
fapados légitarsasagok térnyerésenek.

A koronavirus-jarvdany kitorése a globdlis turizmus egy évtizedes névekedését szakitotta meg

mindossze néhany hét leforgasa alatt. A koronavirus-jarvany megjelenésével és a bizonytalan
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egeszsegligyi helyzet hatasara jelentosen csokkent az utazasi hajlandosag. A vilagjarvany
terjedésének visszaszoritasa érdekében bevezetett hatdarzarak és utazasi korlatozasok
korabban soha nem tapasztalt valsagba taszitottak a turisztikai agazatot.

A vilagjarvany kitorésének hatasara a nemzetkézi turistaérkezések drasztikusan visszaestek,
szamuk 2020-ban 72%-kal maradt el a 2019 évitél. Az UNWTO adatai szerint 2020-hoz
viszonyitva 11%-kal ndtt a globdlis turistaérkezések szama 2021-ben. Eurépaban a
vilagatlagnal gyorsabb visszarendezodés tapasztalhato. A nemzetkozi turistaérkezések szama
26%-kal ndtt 2020-hoz viszonyitva, azonban még mindig 59%-kal elmaradt a 2019-es
ertektol. A kereslet novekedéseben meghatdrozo szerepe volt a fogyasztok korében tapasztalt
utazas iranti bizalom noévekedésének, az oltasi programok elorehaladasanak, az utazasi
korlatozasok felszamolasanak és az Europai Unioban bevezetett unios digitdlis Covid-
igazolvanynak.

A globadlis turizmusban a nemzetkozi vendégérkezéseket tekintve folyamatos novekedést
tapasztalhattunk a vilagjarvany kitoréséig. 2019-ben csaknem 1 500 millié f6 utazott
vilagszerte. 2020-ban ez az érték kozel Yi-ével esett vissza (410 millio). 202 1-ben némiképp
javult az eredmény, globdlisan 455 millio turistaérkezést realizaltak, ami 2019- hez képest
69%-kal volt alacsonyabb.

Az elbzetes adatok szerint 2022-ben 917 millié vendégérkezést regisztraltak globalisan,
amely még mindig 37%-kal alacsonyabb, mint a 2019-es évi, de a felépiilés folyamatos és
szamottevo: 2021 ugyanezen idoszakahoz képest 102%-os a novekedés. A visszaépiilés
Europaban volt az egyik leggyorsabb, 2022 januartol decemberig 585 millio vendégérkezéssel

a jarvany elotti szint kozel 8§0%-at sikertilt elérni.

Az emberek utazdsi szokdsai megvdltoztak, inkabb kozeli desztindciokat kerestek fel, amit a
be- és kiutazdsi korlatozasok is indokoltak.

2019-ben a turizmusban dolgozok szama vilagszinten kozel 330 millio fo volt, igy a globalis
foglalkoztatottsag egytizedét az agazat generdlta. Ez a vilagjarvany hatasara csokkent. 2020-
ban nagyjabol 270 millio, 2021-ben pedig csaknem 290 millio embert foglalkoztattak
turisztikai teriileten, igy a globalis foglalkoztatottsag kozel egy tizedet ismét az dgazat adta.

A WTTC elemzései szerint a turisztikai agazat ésszesen 9 630 milliard USD-vel jarult hozzd a
globadlis GDP-hez 2019-ben, ami 10,3%-o0s ardnyt jelent. Egy évvel késébb csaknem felére
csokkent a GDP-hez valo hozzdjarulas (4 800 milliard USD), ami 5,3%-ot tett ki. 2021-ben
madr megfigyelhetd volt a javulas, a GDP 6,1%-a, vagyis tobb, mint 5 800 milliard USD

szdarmazott a szektorbol. A nemzetkozi forgalom névekedés pozitiv iizenete mellett figyelemmel
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kell lenni a novekvo utazasi kéltségek és szallasdijak vagy korlatozasok miatt megjelend

bizonytalansdgra is. (MTU, 2023, 12-13)”

Orosz-ukran konfliktus hatdsai

A haboru hatasara elmaradtak az orosz és ukran turistak, korlatoztak egyes légitarsasagok
mozgasat, illetve az orosz légtér hasznalatat. Az élelmiszer- és tizemanyagarak novekedeése, az
egyre mélyebben kibontakozo energiavalsag keresleti oldalon a diszkrecionadlis jovedelmek
visszaesését okozta. Az utazok bizalma tovabb csokkent, kiilonosen az Europan tuli, tavoli
piacokon.

A pandémia és az orosz-ukran konfliktus a turizmus kindlati oldalat is jelentiosen
visszavetette. Az energiavalsdg a koronavirus jarvany idején meggyengiilt osszes turisztikai
attrakciot, szolgaltatot érinti, az utazok bezarasokkal, csokkentett szolgaltatasi kindlattal
szembesiilnek. Az energiavalsag kovetkeztében rovidtavon a legfontosabb cél a turizmus-
vendéglatasban miikodo vallalkozasok életben tartasa és a munkahelyek megmentése, a

szakemberek palyan tartasa. (MTU, 2023, 13)”

2.2.5 Magyar turisztikai agazat teljesitménye

,,A hazai turisztikai dgazat novekedése dinamikus volt, az EU-s dtlagot meghaladé mértékben
boviilt a 2010-es években. A szallashelyeken eltoltott vendégéjszakak szama 2019-ben elérte a
41,6 millio éjszakat. A vendégéjszakik szama 2020-ban csaknem a felére, 22,9 millio
¢jszakara csokkent. A belfoldi vendégéjszakak szama a 2019. évi 83%-at, a kiilfoldi
vendégéjszakdk szama a 2019. évi 27%- dt érte el. 2021-ben elkezdbditt a visszaépiilés. Eves
szinten a vendégéjszakak szama ismét megkozelitette a 30 milliot (28,8 millio).

A regeneralodasban a belfoldi forgalom erdsodésének volt kiemelkedo szerepe, ugyanis a
belfoldi vendégéjszakaszam tekintetében a 2019-es szinthez képest csaknem teljes visszaépiilés
volt tapasztalhato. 2021-ben a szallashelyek teljes vendégforgalmaban 26%-0s volt a
novekedés az elozo évhez, és 31%-os volt az elmaradas 2019-hez képest. 2022-ben dsszesen
39,7 millio vendégéjszakat regisztraltak Magyarorszagon a szallashelyek, amely csupan 5%-
kal alacsonyabb, mint volt 2019-ben. A belfoldi vendégek 22,5 millio (+8% 2019. évhez
képest), a kiilfoldi turistak pedig 17,2 millio (-17% 2019-hez képest) vendégéjszakaval

Jjarultak hozzda az eredményekhez.
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A turisztikai kéltések a vildgjarvanyig erdsen pozitiv trendet kévettek, mig 2017-ben a KSH
adatai szerint 2 300 milliard forint volt az dsszes turisztikai kéltés Magyarorszagon, addig
2019-ben 24%-kal tébb, csaknem 2 900 milliard forint. Természetesen a jarvany miatti
korlatozasok és az elmarado kiilfoldi turistak hatalmas kiesést okoztak, igy 2020-ban felére, 1
400 milliard forintra esett vissza ez az 0Osszeg. 2021-ben a jarvanyiigyi intézkedések
enyhitésének kovetkeztéeben a Magyarorszagon realizalt turisztikai koltés 30%-kal nott, ezzel 1
800 milliard forintnyi bevételt hozva az agazatnak.

A turizmusban dolgozok szama 2017-t6] t6bb mint 410 000 fot tett ki, ami egészen a
vilagjarvany kitoréséig novekedett. 2019-ben 421 000 volt a turisztikai dgazatokban
foglalkoztatottak szama, ami 202 1-re 384 000-re meérseklodott. Az elmult evben, készonhetéen
a turizmus fokozatos visszaépiilésének, elézetes becslések szerint a foglalkoztatottak szama
ismét 400 000 folé emelkedhet.

Magyarorszdagon a turizmus GDP-hez valé hozzdjaruldsa jelentds. 2019-ben az dsszes brutto
hazai termék 13,2%-a szarmazott turizmusbol. A jarvany kovetkeztében ez az érték 2020-ban
7,3%-ra merséklodott, de 2021-ben szamottevo javulas volt tapasztalhato, mivel a turizmus
11%-kal jarult hozza a GDP-hez. Eldrejelzésiink szerint 2022-ben a turizmus GDP-hez valo
hozzdjaruldsa 12% lesz. (Az éves adatok az MTU becslésén alapulnak.) (MTU, 2023, 14-15)”

2.2.6 Széleskorii fenntarthatésag c. alfejezet a stratégiai iranyvonalak,

javasolt iranyok fejezetben

.....

alabbi teriiletek jelentosen hozzdjarulhatnak:

Lokalitas: a turizmus feltételeinek megteremtésében és a kindlat folyamatos rendelkezésre
dllasanak  biztositasaban kulcstényezo  a helyi lakossag ~ bevondsa. A
helyitermékek/szolgaltatasok turistak részére torténd értékesitése élenkiti a lokalis

gazdasagot, hozzajarul a munkaeré megtartasahoz és erdsiti a helyben maraddst.
Helyi értékek bemutatasa: a helyi értékek akar egyedi vonzerdt is jelenthetnek, autentikus

bemutatasuk a helyi szereplok adltal hozzdjarul az egyiitt-él6 turizmus horizontalis cél

teljesiiléséhez. A turista kapcsolatba keriil a helyiekkel, megismeri a helyi gazdasag
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autentikus értékeit és termékeit, ezaltal javul a helyiek életmindsége, a turizmus révén

erosodik a helyi identitds, a helyi kozosségek dsszetarto ereje, a helyi gazdasag teljesitménye.

Természeti értékek és erdforrasok megorzése: sok esetben maguk a természeti kornyezet
ertekei jelentik egy desztinacio vonzerejét, igy kiilonos figyelemmel kell lenni azok
megorzesére, melyben mind a helyi lakossagnak, mind a turistiknak szerepet kell vallalni. A
természeti vonzerok megovasara kiemelt hangsulyt kell fektetni. A klimavaltozas, a fokozott

teriilet haszndlatjelentos hatassal bir a természeti értékekre, kiemelten élovizeinkre.

Energiahatékonysdg: mar a Stratégia egészségturizmus alagazati stratégidja is felhivta a
figvelmet az  energiahatékonysagi  szempontok  érvényesitésének  fontossagara. A
dokumentumban rogzitésre keriilt, hogy a fiirdok esetében jelentds infrastrukturdlis
fejlesztések sziikségesek, mind modernizalds, mind energiahatékonysag szempontjabol. A
fejlesztések réven a koltséghatékonysag, szolgaltatis-mindség és kornyezeti fenntarthatosag
egyidejii javitasa sziikséges. A 2022-es energiavalsag alatamasztotta, hogy kiemelt

jelentoséggel bir a szektor energiaelldtasanak drasztikus zolditése.

Zold készségek a turizmus szektorban: az dgazati szereplok tudasanak bovitése és a

fenntarthatosagi szempontok gyakorlatban torténd megjelenésének dsztonzése sziiksége.

Okoturizmus: a fenntarthaté turizmus alapelveinek érvényesiilése az Skoturizmusban
meghatarozo, melynek szerepe a valtozo vilaggazdasagi folyamatoknak koszonhetoen egyre
inkabb felértékelodik. Ehhez kapcsolodoan figyelembe kell venni, hogy a latogatokézpontusag
ervényesitése vegye figyelembe a kornyezet terhelhetoségének, a kérnyezeti és tarsadalmi

fenntarthatosag szempontjait.

Fenntarthatosagi  szempontok a  mindsitésben: a  fenntarthatosagi  szempontok
ervényesitesének egyik eszkoze annak a mindsitési rendszerekbe térténd integraldsa. Fontos,
hogy a mar meglévo, illetve a kialakitasra keriilo turisztikai mindsitési rendszerekben
kiemelten keriiljenek vizsgalatra a fenntarthatosagi szempontok (pl. kotelezé szallashely
mindosités, attrakcio mindosités). Javasolt a ,,zold turizmus” védjegy bevezetése, melynek célja,
hogy fémjelezze a fenntarthatoé turisztikai szolgaltatasokat, kiemelje a helyi mindséget és

elotérbe helyezze a hazai turizmus fenntarthatosagban élenjaro szerepldit. A fenntarthatosagi
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védjegy miel6bbi bevezetése eldsegiti a fenntarthatosdag stratégiai iranyvonal gyakorlati
megvalésitasat. (MTU, 2023, 32-33)”

Az Alfold Slow Egyesiilet kapcsolodasai a fenti irdnyvonalakhoz az aldbbi tablazatban

talalhato.
3. tablazat: Az Alfold Slow Egyesiilet és térség kapcsolodasi pontja a NTS2030 Turizmus 2.0 Stratégia
kiegészitéséhez
Van-e kapcsolédasi
Széleskorii fenntarthatésag pont? Kapcsolddas formaja (telepiilési szinten)
Igen/Nem/Részben

A térség egy sajatos termék (lassu turizmus)
alapjan torténd egyiittmiikodés mentén alakul ki, az

Lokalitds Igen Alfold  tajegységhez  kapcsolodva, amelynek
els6dleges jellemzdje a lokalitas.
Helyi értékek bemutatdsa Igen Az Egyesiilet célként tizte ki a helyi értékek

megoOrzését, bemutatasat.

A sajatos alfoldi taj értékeinek megbrzése: a
puszta, a kunhalmok, a gyogyforrasok, tavak,
lgen folyok, mint védett és védendd értékek, és
attrakciok kiemelt szerepet kaptak az Egyesiilet
céljai kdzott

Természeti értékek és
erdforrdasok megorzése

Részben Az Alfoldon a geotermikus és a napenergia
Energiahatékonysdg kihasznalasa, tovabbi fejlesztések végrehajtasa
lehetséges.
Zold készségek a turizmus Igen A tudasbovitésben a tagegyetemek segitségével tud
szektorban az egyesiilet bévebben részt vallalni.
Igen A kornyezeti terhelés a felfedezetlen teriileteken
Okoturizmus lehet veszélyes, erre kiemelt figyelmet kell
forditani.
Fenntarthatosdagi szempontok a Igen Az Alfold Slow ajanlasaval mindsitési rendszerben
mindsitéshen megjelennek a fenntarthatdsagi szempontok.

Forras: Sajat szerkesztés NTS2030 Turizmus 2.0 Stratégia kiegészitése alapjan

2.3 Az alfoldi varmegyék vendégéjszaka adatai 2022-ben (KSH)

,, Bacs-Kiskun  varmegye kereskedelmi  szallashelyein  (szallodakban, panziokban,
kempingekben, iidiil6haztelepeken, kozosségi  szallashelyeken) 2022-ben 523  ezer
vendégéjszakat toltottek a vendégek. A vendégéjszakaban mért vendégforgalom 29%-kal
meghaladta az el6zo évit, aminek értékére kedvezotleniil hatottak a Covidl9-jarvany idején
bevezetett intézkedések.

A vendégéjszakak tobbséget (héttizedeét) a belfoldi vendégek toltottek a szallashelyeken, ezek
szama 16%-kal nott. A kiilfoldivendeég-éjszakak szama 1,7-szerese volt a 2021. évi értéknek.

A kiilfoldi vendégek koziil a Néemetorszaghol érkezok toltotték el a legtobb éjszakat, oket a

Romaniabol és az Ukrajnabol érkezok kovették.
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2022. oktober—decemberben a szallashelyeken toltott vendégéjszakik szama 15%-kal
meghaladta az el6z6 év azonos idoszakit. A belfoldi és a kiilfoldi vendégek forgalma is nott

(6,3, illetve 39%-kal), elébbi ellentétes volt az orszdagos folyamattal. (KSH, 2023)”

., Békés varmegye kereskedelmi szallashelyein (szallodakban, panziokban, kempingekben,
tidiilohaztelepeken, kozosségi szallashelyeken) 2022-ben 639 ezer vendeégéjszakat toltottek a
vendégek. A vendeégéjszakaban mért vendégforgalom 32%-kal meghaladta az elozo évit,
aminek értékere kedvezotleniil hatottak a Covidl9-jarvany idején bevezetett intézkedések.

A vendégéjszakak tobbségét (85%-dt) a belfoldi vendégek toltottek a szallashelyeken, ezek
szama 25%-kal nott. A kiilfoldivendeég-éjszakak szama 2,0-szerese volt a 2021. évi értéknek.

A kiilfoldi vendégek koziil a Romaniabol érkezok toltotték el a legtobb éjszakat.

2022. oktober—decemberben a szallashelyeken toltétt vendégéjszakak szama 6,6%-kal
meghaladta az el6z6 év azonos idbszakit. Az orszdgos folyamatokhoz hasonloan a
belfoldivendég-forgalom csékkent (1,2%-kal), a kiilféldivendég-forgalom ndtt (63%-kal).
(KSH, 2023)”

,,Csongrdd-Csandad vdarmegye kereskedelmi szdllashelyein (szallodakban, panziokban,
kempingekben, iidiilohaztelepeken, kozosségi  szallashelyeken) 2022-ben 692  ezer
vendégéjszakat toltottek a vendégek. A vendégéjszakaban mért vendégforgalom 38%-kal
meghaladta az el6zé évit, aminek értékére kedvezotleniil hatottak a Covidl9-jarvany idején
bevezetett intézkedések.

A vendégéjszakak tobbségét (tobb mint hattizedét) a belfoldi vendégek toltottek a
szallashelyeken, ezek szama 17%-kal nétt. A kiilféldivendég-éjszakak szama 1,9-szerese volt a
2021. evi érteknek.

A kiilfoldi vendégek koziil a Németorszdagbol érkezok toltotték el a legtébb éjszakat, oket a
Romanidbdl és a Szerbiabdl érkezok kovették.

2022. oktober—decemberben a szallashelyeken toltott vendégéjszakdak szama 9,9%-kal
meghaladta az el6z6 év azonos iddszakit. Az orszagos folyamatokhoz hasonloan a
belfoldivendég-forgalom csékkent (9,3%-kal), a kiilféldivendég-forgalom ndtt (53%-kal).
(KSH, 2023)”

., Hajdu-Bihar  vdarmegye Kereskedelmi  szallashelyein  (szdalloddkban,  panzidkban,
kempingekben, iidiilohaztelepeken, kozossegi szallashelyeken) 2022-ben 1 millio 333 ezer
vendégéjszakat toltottek a vendégek. A vendégéjszakaban mért vendégforgalom 37%-kal
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meghaladta az elozo évit, aminek értékére kedvezotleniil hatottak a Covidl9-jarvany idején
bevezetett intézkedések.

A vendégéjszakak tobbséget (tobb mint hattizedét) a belfoldi vendégek toltotték a
szallashelyeken, ezek szama 17%-kal nétt. A kiilféldivendég-éjszakadk szama 1,9-Szerese volt a
2021. évi értéknek.

A kiilfoldi vendégek koziil a Romaniabol érkezok toltottek el a legtobb éjszakat, oket a
Lengyelorszagbol érkezok kovették.

2022. oktober—decemberben a szallashelyeken toltott vendégéjszakik szama 3,5%-kal
meghaladta az eloz6 év azonos idoszakit. Az orszagos folyamatokhoz hasonloan a
belfoldivendég-forgalom csokkent (8,5%-kal), a kiilfoldivendég-forgalom nétt (32%-kal).
(KSH, 2023)”

., Jasz-Nagykun-Szolnok viarmegye kereskedelmi szallashelyein (szdlloddakban, panzidkban,
kempingekben, iidiilohaztelepeken, kozosségi  szallashelyeken) 2022-ben 503  ezer
vendégéjszakat toltottek a vendégek. A vendégéjszakaban mért vendégforgalom 24%-kal
meghaladta az el6zé évit, aminek értékére kedvezotleniil hatottak a Covidl9-jarvany idején
bevezetett intézkedések.

A vendeégéjszakak tobbséget (t6bb mint nyolctizedét) a belfoldi vendégek toltottek a
szallashelyeken, ezek szama 19%-kal nétt. A kiilféldivendég-éjszakak szama 1,5-szerese volt a
2021. evi érteknek.

A kiilfoldi vendégek koziil a Lengyelorszagbol érkezok toltotték el a legtobb éjszakat, oket a
Németorszagbol és a Romanidabdl érkezok kovették.

2022. oktober—decemberben a szallashelyeken toltott vendégéjszakak szama 9,8%-kal

meghaladta az el6z6 év azonos idoszakit. A belfoldi és a kiilféldi vendégek forgalma is nott

(6,2, illetve 33%-kal), elébbi ellentétes volt az orszdagos folyamattal. (KSH, 2023)”

,, Szabolcs-Szatmdr-Bereg varmegye kereskedelmi szallashelyein (szalloddakban, panziékban,
kempingekben, iidiil6haztelepeken, kozosségi  szallashelyeken) 2022-ben 488  ezer
vendégéjszakat toltottek a vendégek. A vendégéjszakaban mért vendégforgalom 21%-kal
meghaladta az elozo évit, aminek értékére kedvezotleniil hatottak a Covidl9-jarvany idején
bevezetett intézkedések.

A vendeégéjszakak tobbségét (kozel nyolctizedét) a belfoldi vendégek toltotték a
szallashelyeken, ezek szama 7,9%-kal nétt. A kiilfoldivendég-éjszakak szama 2, 1-szerese volt
a 2021. evi ertéknek.
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A kiilfoldi vendégek koziil az Ukrajnabol érkezok toltotték el a legtobb éjszakat, oket a
Romaniabdl és a Szlovakiabol érkezok kovették.

2022. oktober—decemberben a szallashelyeken toltétt vendégéjszakak szama 11%-kal
elmaradt az eloz6 év azonos idoszakitol. Az orszagos folyamatokhoz hasonloan a
belfoldivendég-forgalom csékkent (18%-kal), a kiilfoldivendég-forgalom nétt (31%-kal).
(KSH, 2023)”

A hat alfoldi varmegyében 2022-ben osszesen 4.178 ezer vendégéjszakat toltottek el a
vendégek, amely az orszagos adat (39,7 millid) 10,5%-a. A belfoldi vendégek arany 60%-85
% kozott mozog a varmegyékben.

Romania mindegyik varmegyének a f6 kiildGorszaga kozott van, Lengyelorszag Hajdu-Bihar
¢és Jasz-Nagykun-Szolnok varmegyék, Németorszag Bacs-Kiskun és Jasz-Nagykun-Szolnok
varmegyék, Ukrajna Bécs-Kiskun és Szabolcs-Szatmar-Bereg varmegyék, Szerbia Csongrad-

Csanad varmegye és Szlovakia pedig Szabolcs-Szatmar-Bereg varmegye kiildéorszaga.

28



3 SWOT-analizis

Az Alfold Slow Egyesiilet és az alfoldi varmegyék tovabbi telepiilései kapcsan az

egylittmikodésére vonatkozo erdsségek (S), gyengeségek (W), lehetdségek (O) és veszélyek

(T) kertiltek meghatarozasra a 4. tabldazatban.

4. tablazat: az Alfold Slow SWOT-analizise

Egyiittmiikodést a telepiilések polgarmesterei
hoztak létre

Helyi értékekre épiilé turisztikai kindlat szinte
minden telepiilésen

Felfedezetlen értékek

Nem sztenderdizalt a turisztikai
telepiiléseken (lasst turizmus alapja)
Sokszinii a turisztikai kinalat
Turisztikai potenciallal rendelkezd tagok

A tagsagban van két turisztikai np. kft. és két
egyetem is.

Aktiv részvétel a teleplilések vezetOi részérdl az
egylittmiikodésben

Kastélyok, kastélykertek (részben felujitva)
Tajhazak, helytorténeti gytijtemények
Horgasztavak

Nemzetiségek (magyar, német, roman, szlovak,
roma)

Kreativ szakemberek, telepiilésvezetok
Bevezetett rendezvények

Szallasfejlesztések az elmult években

Helyi piacfejlesztések az elmilt években

Miik6do honlap, kozosségi oldal

M44 meglévo szakasza (Békéscsabaig)
Folyamatos utfejlesztések

Ko6z0s tevékenységek (marketing)

kinalat a

NTS 2030 elveinek figyelembevételével torténd
fejlesztési szemlélet

Lassu turizmus, mint 0j turisztikai termék

Uj célesoportok elérése (lasst turizmus)

Lassti mozgalmakhoz csatlakozas,
egylittmiikodés itthon és kiilfoldon is

Pélyazati forrasok 6nalldan és kdzosen.

M44 Békéscsaba (2020/2021)

Viragos Magyarorszag Program

Kedvezd, napsiitéses klima

Mezégazdasag

Manufaktirak

Biztonsag iranti igény né (élet-, vagyon-)

Uniods tagsag

Egészség- és kornyezettudatossag erdésodése
Szenior turizmus

Viszonylag 1j egylittmiikodés

Felujitasra varo kastélyok, kuridk

Helyi marketing szemlélet hianyos
Szakemberhiany, és forrashiany a szakemberek
finanszirozasara

Alacsony a turisztikai koltés a telepiiléseken
Turisztikai szolgaltatasok eloszlasa egyenetlen
Egyenetlen mindség a szolgaltatasokban
Szallashelyek hianya

Alacsony tartozkodasi idé

Kevés vendég- és vendégéjszaka a telepiiléseken
Egységes imazs még nem alakult ki
Megkozelithetoség sok esetben kritikus
Hianyosan kiépitett turizmus

Nem aktiv telepiilésmarketing

Covid-19

Gazdasagi valsag

Globalis felmelegedés hatasai (hdség heteken
keresztiil)

Természeti  katasztrofak (tavak kiszaradasa,
aszaly, jégeso).

Nemzetkozi terrorizmus terjedése
Migracié  er6sodése (foként a
telepiilések érintettek)

Befektetok hianya

Versenytarsak megjelenése itthon és kiilf61don
Globalizaci6 hatasa
Szakemberhiany a
vendéglatasban
Orosz-ukran valsag
Energiavélsag

hatarmenti

turizmusban és a

Forras: Sajat szerkesztés, 2020-2021.
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4 Az Alfold Slow Egyesiilet
4.1 Az Alfold Slow Egyesiilet bemutatasa

Az Alfold Slow Egyesiilet 2018-ban alakult, jelenleg 19 Békés varmegyei telepiilés érintett
az egyittmikodésben: Almaskamaras, Békéssamson, Biharugra, Csabaszabadi, Csanadapaca,
Csorvas, Doboz, Ecsegfalva, Elek, Gadoros, Gyula, Kétegyhaza, Kondoros, Kunagota,
Lokoshaza, Magyardombegyhaz, Nagykamaras, Sarkad, Ujkigyos.

Az Egyesiilet célja a lassi mozgalmak, az ezen elveken alapulé egyiittmiikodés

megteremtése elsédlegesen az alfoldi varmegyékben.

Elnoke: Szebellédi Zoltan, a Békés Varmegyei Onkormanyzat alelndke
Elnokségi tagok: Szlicsné Gergely Gyorgyi, Lokoshaza kozség polgarmestere és Szoke

Tunde Monika turisztikai szakérto

Elérhetoségek:

Székhely: 5661 Ujkigyés, Kossuth L. u. 41.
Email: alfoldslow@gmail.com
Telefonszam: +36 30 628 88 83

Honlap: www.alfoldslow.hu

Az angol slow sz jelentése lassu, komaotos.

A slow (lass) mozgalmak mar az 1980-as években utat tortek, eldszor a slow food (komotos
étkezés) jelent meg 1986-ban Olaszorszagban, ezt kovette a citta slow (€lhetd varos)
mozgalom megjelenése, szintén Olaszorszagban. Az €lhetd varos mozgalom az 50 ezer alatti
lakossagszamu varosokat célozza, szigoru feltételekhez kotott, 72 kritérium felét kell
teljesiteni a varosnak. Jelenleg 33 orszagban 287 tagja van, Magyarorszdgon csak
Hodmezdévasarhely.

A lassi turizmus nem alternativ turizmus, hanem ellenpolus a gyors tdmegturizmushoz

képest, a lassut mozgalmakbol ered.

A Turizmus Bulletin tudomanyos szakfolyoirat 2014. évi 1. szdmaban jelent meg Pécsek

Brigitta tanulméanya Gyorsul6 idd, lassulo turizmus: a lassu turizmus modellezése cimmel.
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A lassu turizmus modellje 4 alappillérén nyugszik a szerzo szerint:

1. ,,Lokalitas: helyi gasztronomia, helyi vallalkozasok, helyi munkaerd, helyi kultara.

2. Elménykoézpontisiag: nem sztenderdizalt kinalat, szelektiv attrakciok, —aktiv
tevékenységek, k6zos €lmények.

3. Fenntarthatésag: rentabilitds, = minimalis  profitkidramlas,  koOrnyezetbarat
beruhazasok, kis 6koldgiai labnyom, hosszabb tartézkodasi ido.

4. Tarsadalmi jollét: konszenzusos dontéshozatal, népességmegtartas, novekvo jollét,
kozosségi kohézio (Pécsek, 2014).”

Ezen mozgalmakat megismerve, ¢és felismerve benne a lehetséget a térség fejlesztésére,
Szebellédi  Zoltan, Ujkigyés véaros akkori polgarmesterének — kezdeményezésére
Almaskamaras, Csabaszabadi, Csorvas, Doboz, Kétegyhaza, Kondoros, Kundgota,
Lokoshaza, Ujkigyos telepiilések polgarmesterei, a Gyulai Turisztikai Nonprofit Kft. vezetdje,
valamint a Budapesti Metropolitan Egyetem elhatarozta, hogy megalapitja az Alfold Slow
Egyesiiletet 2018-ban.

Problémak és lehetoségek, amire valaszt kivanunk adni, és amit ki kivanunk hasznalni:

1. Folyamatosan csokkend lakossagszam az Alfoldon.

2. A magas munkanélkiiliség.

3. Helyi vallalkozasok életben tartasa, helyi értékek megorzése.

4. Turizmus szempontjabol Gyula a D¢él-Alfold zaszloshajoja, mind kereskedelmi, mind
egyéb szallashelyek tekintetében. Az alfoldi térségben 3 kijeldlt turisztikai térség
van: Gyula-Békéscsaba, Szeged és térsége, Debrecen és térsége, valamint részben
alfoldi Tokaj és Nyiregyhaza térsége.

5. Kiilon-kiilon a Kistelepiilések jelentés turisztikai forgalmat nem generalnak, de
Osszefogassal és a helyi értékek bemutatdsaval van lehetdség a turistdk szdmara
érteket kozvetiteni. Az alfoldi telepiilések szinte mindegyikén van vagy volt
kastély, kuria, vannak tajhazak, kézmiivesek, ¢és egyediilalld torténelmi mult
példaul a kunhalmok tekintetében.

6. Nemzetiségi (magyar, német, szlovak, roma és roman) hagyomanyok apolisa a

telepiiléseken.

Az Egyesiilet jovoképe: A vidéki, fenntarthato és onfenntart6 élet értékké valik a lakossag €s

a turistak korében.
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Az Egyesiilet kiildetése: Az Egyesiilet a lassu turizmus és a lassu szemlélet elterjedését,
hazai megélését, megvaldsitasat tartja legfontosabb feladatanak. A hazai telepiilések korében
felkelteni az érdeklodést a téma irdnt, az egyes részfeladatok megvaldsitasa, kihangsulyozasa

érdekében.

Az Alfold Slow Egyesiilet célja, hogy a térség turisztikai érintettjeit dsszefogva hatékony
segitséget nyujtson a helyi értékek, helyi termékek turisztikai kindlatba torténd beemeléséhez,
a turisztikai infrastruktara bovitésével, korszerlsitésével, turisztikai ismeretek atadasaval
hozzajaruljon a térség megtartoerejének noveléséhez, a telepiilések élhetdségéhez ¢és
fenntarthat6sagéhoz.

Célunk ebben a felgyorsult vilagban a pillanatok megélése, a tudatossa valds, mind az
¢letvitelben, mind a fogyasztasban, mely egyben az egészség alapja is. Ehhez sziikséges a
helyi és a hazai termeld vallalkozasok tdmogatdsa, erdsitése, turisztikai véallalkozasok
bevonasa.

A témakhoz (slow food, slow city, slow tourism, fenntarthatosag, élhetd telepiilés, élhetd

kozosség, stb.) kapcsoloddan konferencidk, talalkozok, oktatdsok szervezése fontos feladat.

Tevékenységiink célcsoportjai kozvetleniil az alfoldi varmegyék lakosai, kdzvetetten a lassu
turizmus irant érdeklddd, elsdsorban kozépkoruak, csalddok tizenéves gyermekekkel,
egyediilallok, a vonzobb turisztikai potenciallal rendelkezé telepiilésekre érkezd turistdk egy
része, valamint a telepiiléseken érintett nemzetiségek (szlovak, roméan, német) orszadgainak

lakosai.

Feladataink:
1. Osszefogas erdsitése helyi és regionalis szinten.
Konferencidk, rendezvények, programok szervezése a lassu (slow) témaban.
Sajat logoval ellatott mindsitési rendszer kidolgozasa.
Helyi szinten képzések a vallalkozasok szamara.
Marketingfeladatok ellatasa a tagok szamara.
Kiadvanyok készitése és terjesztése.
Elhet6 telepiilések erdsitése.

Helyi egyediségek, gylijtemények, miizeumok értéktar bemutatasa.

© 0o N o g bk~ w DN

A telepiilések, vallalkozasok, magénszemélyek okologiai labnyoma csokkentésének

eldsegitése.
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10. Tudatossagra ¢és figyelemre nevelés.

11. Hagyomanydrzés, nemzeti és nemzetiségi, valamint helyi értékek gytjtése, védelme.

12. Honlap iizemeltetése (www.alfoldslow.hu).

13. Egyiittmiik6dés mas slow mozgalmakkal, egyesiiletekkel.

14. K6z0s projektek 1étrehozasa.

Tagjaink kozé varjuk:

1.

5.

Azon telepiiléseket (lakossdgszam kisebb, mint 50.000), amelyek vezetdi
elkotelezettek a fenntarthatdé fejlodés mellett, a helyi vallalkozdsok erdsitése
mellett.

Azon felséfokt képzdintézményeket, akik a jové generdcidiban latjdk a fejlodés
motorjat.

Azon turisztikai szervezeteket, szereplOket, amelyek szdmdra fontosak a
fenntarthatosag eszméi.

Azon cégeket, vallalkozokat, dstermeldket, akik a helyi termékeket allitjak eld, vagy
hasznaljak fel mikodésiik soran.

Azon maganszemélyeket, akik hisznek abban, hogy €Ini masként is lehet.

Az elsoé teljes év (2019) legfontosabb eredményei:

1.

Elkésziilt egy — a tagtelepiilések lakossaga szamara kiirt — palyazat eredményeként az
Egyesiilet logdja és szlogenje, melyet Pintér Zoltan (Ujkigyos) tervezett.

Elkésziilt a honlapunk (www.alfoldslow.hu), valamint a nyilt Facebook oldal is.

A Budapesti Metropolitan Egyetem hallgatéi tanulmanytGton vettek részt a
telepiiléseken, melynek eredményei a helyzetelemzésbe keriilnek.

Megtartottuk az 1. Alfold Slow Konferenciat 2019. juniusaban. Az el6adasok a
honlapon megtekinthetdek.

A konferencidhoz késziilt el a kiadvanyunk (1000 darab), a roll-up, illetve ekkor valt

¢lessé a honlapunk is (www.alfoldslow.hu), valamint a nyilt Facebook oldal is.

1. kép: Alfold Slow roll-up és kiadvany
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Foto: Szoke Tiinde

Tovabbi informacidk honlapunkon: www.alfoldslow.hu

Nyilvanos Facebook oldal: Alfold Slow Egyesiilet:
https://www.facebook.com/Alf%C3%B61d-Slow-Eqyes%C3%BClet-2321325284791568/

A masodik év (2020) legfontosabb eredményei:
1. Elkésziilt a tagtelepiilésekre vonatkozd helyzetelemzés, mely alapja lesz a 2030-ig

sz010 stratégianknak, mely varhatéan 2021-ben késziil el.

N

A honlap ¢s a Facebook oldal folyamatos fejlesztése.

w

2020. decemberében elindult a Honap telepiilése online programsorozat, amely
keretében havonta egy-egy telepiilést mutatunk be.
4. Kikiildésre keriilt 100 Alfold Slow szajmaszk a varmegyei polgarmesterek részére.

A harmadik év (2021) legfontosabb eredményei:

1. 2021-ben folytatodott '"A hénap telepiilése" online programsorozat. Tovabbi

fejlesztéseket hajtottunk végre a honlapon és a Facebook kdzosséget is noveltiik.

2. 2021. szeptemberében Gyulan megszerveztiik a 2. Alfold Slow Konferenciat.

3. Elkésziilt az 0j kiadvanyunk, és egy 1) roll-up a konferenciara.

A negyedik év (2022) legfontosabb eredményei:

1. Tanulményut Sopronban, és bemutatkozis a Soproni Egyetem Lamfalussy Sandor
Kozgazdasagtudomanyi Karanak Okologiai Gazdasagtan Intézete altal szervezett
Turizmus Klubjan

2. Ferto6taj-Alpokalja Vidékfejlesztési Egyesiilet polgarmestereinek tanulmanyutja a
térségiinkbe, kapcsolatépités.

3. 2022-ben folytatodott "A honap telepiilése" online programsorozat. Tovabbi

fejlesztéseket hajtottunk végre a honlapon és a Facebook kozdsséget is noveltiik.

TAGSAGUNK (2023. aprilis)

Onkormanyzatok:

1. Alméskamaras Kozség Onkorméanyzata

2. Békéssamson Kozség Onkormanyzata
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Biharugra K6zség Onkormanyzata
Csabaszabadi K6zség Onkormanyzata
Csanadapaca Kozség Onkormanyzata
Csorvas Véaros Onkormanyzata
Doboz Nagykozség Onkormanyzata
Ecsegfalva Kozség Onkormanyzata

Elek Varos Onkorméanyzata

10. Gadoros Nagykdzség Onkormanyzata

11. Kétegyhaza Kozség Onkormanyzata

12. Kondoros Varos Onkorméanyzata

13. Kunagota K6zség Onkormanyzata

14. Lokdshaza Kozség Onkormanyzata

15. Magyardombegyhaz K6zség Onkormanyzata

16. Nagykamaras Koézség Onkorményzata

17. Sarkad Varos Onkormanyzata

18. Ujkigyés Varos Onkormanyzata

Intézménvek, vallalkozasok:

1.

6.

Budapesti Metropolitan Egyetem

2. Gyulai Turisztikai Nonprofit Kft. (Gyula Varos Onkormanyzatanak képviseletében)
3. Petdfi Sandor Miivelédési Haz és Konyvtar, Ujkigyos

4.
5

Kodoléanyi Janos Egyetem

. Kondorosi Turisztikai Szolgaltatd6 Nonprofit Kft.

Komoroczki Turisztikai Kft.

Maganszemélvek (belépés sorrendjében):

1.

o o~ w N

Szbéke Tiinde Monika

Laurinyecz Pal

Szebellédi Zoltan

Braun Attila (16koshéazi Vasarhelyi-Bréda Kastély tulajdonos)
Corvus-Kora Robert

Dr. Malatyinszki Szilard
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5 JOVOKEP 2030-ra

2030-ra az Alfold Slow egy er0s markava valt, az Osszefogas helyi és regionalis szinten is
erételjesebbé valt. Evente két f6 rendezvényiink van, ebbdl az egyik az Alfold Slow
konferencia, a masik egy olyan rendezvénysorozat (pl. Alfold Slow Fesztival), amely minden
telepiilést érint, és amely tobb ezer vendéget hoz a varmegyékbe ebben az egy hétben.

Mar jol mikodik a sajat logoval ellatott mindsitési rendszer, mind a szallashelyek, mind a
vendéglatohelyek, attrakcidk esetében, a szolgaltatok biliszkén hirdetik, hogy az Alféld Slow
brandhez tartoznak, melyet erdsit az Alfold Slow kartya hasznalata.

A helyi vallalkozasok szamara turisztikai és kommunikaciés képzéseket tartunk, helyi
szakképzd tagintézmények segitségével. A szolgaltatasok miikodtetéséhez szakképzett,
motivalt alkalmazottak rendelkezésre allnak a térségben.

A tudatos és jol szervezett marketingtevékenység hatdsdra a vendégek fejében mar jol
korvonalazddik, hogy mit jelent az Alfold Slow. Ehhez olyan, a turisztikai élmény fokozasat
célzo, digitalis innovacios projektet, valamint adatvezérelt desztinaciomenedzsment-
modellt valosit meg az Alfold Slow Egyesiilet, amely segitségével a kistelepiilések, a
kevesebb vonzerével biro telepiilések is felkeriilnek a turizmus térképére.

A tagtelepiilések ¢élhetd és folyamatosan fejlodo telepiilések, a népességfogyas csokken,
esetleg megall, egyre tobben koltoznek ki a kisebb telepiilésekre, mert megtalaljak ott a
megélhetésiiket. A helyi egyediségek, értékek bemutatdsa nemcsak a helyi lakossag egy
részének fontos, hanem az ottél6k mindegyikének. A helyi identitastudat erds a telepiiléseken,
a lakossag biiszke arra, hogy egy Alfold Slow telepiilésen ¢élhet.

A telepiilések, vallalkozasok, maganszemélyek 0©koldgiai labnyomat csokkentettiik, az
okologiai fenntarthatésag minden szempontbol megjelenik a fejlesztésekben. Mar
gyermekkortdl folyamatosan zajlik a tudatossagra és figyelemre nevelés a telepiiléseken, ezzel
kapcsolatban tobb, helyi program indult. A turisztikai szolgaltatasok korforgasos modelleket
¢s kornyezetbarat gyakorlatot alkalmaznak a miikodésiik soran. Az Alfold Slow Egyesiilet
tagjai segitségével kidolgozott és pilot projektként sikeresen miikodtet egy korforgasos és
fenntarthato kutatasi ¢és innovacios projektet a slow (lassu) szemlélet
figyelembevételével.

Fontos feladat a hagyomany6rzés, nemzeti és nemzetiségi (roman, német, szlovak,
roma/cigany), valamint helyi értékek gyijtése, védelme egylittmiikodve a helyi civil

szervezetekkel, és mas slow mozgalmakkal, egyesiiletekkel.
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6 Business Canvas Model az Alfold Slow Egyesiiletre

A 12. tablazat egy iizleti modell a stratégidnk konnyebb attekintése érdekében.

Igénybe vett szolgaltatas koltségei

5. tablazat: Business Canvas Model
Kulcs partnerek Kulcs tevékenység Ertékteremtés Ugyfélkapcsolat Ugyfelek
A tagtelepiilések onkormanyzata Egyiittmiikodés, Helyi értékekre, termeldkre | Online csatornak: honlap, Helyi lakossag
Szervezeti és maganszemély tagok Osszefogas iranyul a figyelem Facebook Térségbe érkezo turistak
Magyar Turisztikai Ugynokség Ko6z06s marketing Kisebb telepiilések Szolgaltatok helyszinei | Az érintett nemzetiségek
TDM szervezetek Koz0s fejlesztések értékeinek, Tourinform irodak anyaorszagai:
Lassu szemlélethez kapcsolddo nemzetkozi Turisztikai nemzetiségi Szlovakia, Romania,
¢és hazai szervezetek menedzsment hagyomanyainak Németorszag.
FATOSZ ¢s Va?meg‘y’el szervezetel Eréforrasok megorzese, Ertékesitési csatornak
Leader helyi akciocsoportok — fejlesztése
Helyi egyesiiletek, szdvetségek Nem sz'ten.de'rd}zalt Népességmegtartd képesség WYVW'aIfOIdSIOW'r]u
(lovas, vadész, horgéasz, népi turlsztllfzu kinalat ndvelése a telepiiléseken Alfold Slow Egyesiilet
hagyomanyokat 6rz8, nyugdijas, stb.) Felfedezésre varo Munkahelyteremtés Facebook Qldalaz
Egyetemek desztinaciok Oktatés Leend¢ helyi termék
Elkotelezett tagsag iizletek
Helyi termeldk,
termékek, értékek
Miiemlékek
Koltségek Bevételek
Marketing koltségek Tagdijbevételek
Fejlesztési koltségek

Ertékesitésbol szarmazo bevételek (késébbiek)

Tamogatasok, szponzorok

Forras: Sajat szerkesztés, 2021 (Strategyzer, 2020) alapjan

2 Facebook elérhetéség: https://www.facebook.com/Alf%C3%B6ld-Slow-Egyes%C3%BClet-2321325284791568
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7 Kozos fejlesztési iranyok

Az Alfold Slow Stratégia fo célja az Alfold Slow térség, mint egységes turisztikai
desztinacio ismertségének novelése, a térség turisztikai potencialjanak kihasznaldsa a
kornyezeti, tarsadalmi €s gazdasagi fenntarthatésag jegyében, a lakossag és a vendégek

igényeinek maximalis figyelembevétele mellett.

7.1 Prioritasok

A 11. tablazatban talalhato prioritasokat és feladatokat hatarozzuk meg a telepiilések egészére
¢s ezen beliil a telepiilésekre kiilon-kiilon, fiiggelékben.
A {6 prioritasok:

I. Alfold Slow termékfejlesztés

Il. Marketing
II1. Oktatas, szemléletformalas
IV. Egyiittmiikddés erdsitése

V. Telepiilési szintii fejlesztési iranyok

Horizontalis elvek:

|. Fenntarthatésag, élheto telepiilések

Il. Népességmegorzo képesség javitasa

I11. Munkahelyek megoérzése

V. Helyi identitas és kotédés erositése

V. Csaladbarat fejlesztések

Minden prioritas, cél és feladat kapcsan megjelend horizontalis értékek roviden a
kovetkezdek:

1. Fenntarthatésag, élheto telepiilések: kornyezeti, tarsadalmi ¢és gazdasagi
szempontbol is fenntarthatd legyen egy-egy fejlesztés, igy tarhatd meg élhetonek a
telepiilés.

2. Népességmegtartd képesség javitasa: komoly problémat jelentenek a csokkend
lakossagszamok minden telepiilésen. Az értekteremtéssel, a munkahelyteremtéssel a

telepiilések népességmegtartod képessége is javul.
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3. Munkahelyek megérzése: a meglévd munkahelyek megorzése is komoly feladat a
mai korban a robotizacid terjedésével, hiszen véarhatéan emiatt szakméak fognak 5-10
éven beliil megszilinni, eltiinni.

4. Helyi identitas és kotédés erdsitése: a nemzetiségi hagyomanyok, a mult, a
torténelem bemutatasaval, a helyi termékek, vallalkozok segitésével a helyi lakossag
indentitastudatat erdsithetjiik.

5. Csaladbarat fejlesztések: nemcsak a vendégek szamara kell torekedni a csaladbarat

megoldasok alkalmazasara, hanem a munkahelyek fejlesztése kapcsan is.
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6. tablazat: Alfold Slow stratégia prioritdsai

PRIORITASOK | L. Alf6ld Slow termékfejlesztés 1. Marketing III. Oktatas, szemléletformalas | IV. Egyiittmiikodés erésitése | V. Telepiilési szintii fejlesztési iranyok
A. Me,glevo tfll'lSZtl’kal A. AZ A,‘lf()ld Stow ],31"and A. Alfold Slow Konferencia | A. Orszagos szervezetekkel s
termékek fejlesztése erdositése, tudatositasa A. Alapitd tagok
B. Me.glevo ,muemlek ezpuletek 1. Online eszkozok al e B. Helyi, térségi
fejlesztése, bevonasa a . , B. Telepiilési szintii képzések
turizmusba Jejlesziése szervezetekkel B. Tovabbi csatlakozé tagok
C C. Témantvonalak kijelolése, 2. Offline eszkozok A
, . i . i 1. Falusi turizmus
E folyamatos fejlesztése fejlesztése
(IS D. Alfﬁ'ld'Slow F.‘eszti\,fél - . 3. i‘ll{’é’ld Slon pro.ntofc 2. Alféld Slow képzés
K Fesztivalok fejlesztése kialakitasa telepiilési szinten
E 1. A meglévd fesztivalok, 4. Selfie pontok, fotépontok
s programok ujragondoldasa kijeldlése, kupakgyiiti szivek
2. Kozés fesztival kialakitasa:
F Alfold Slow Fesztivadl B. Mindsitési rendszer
E E. Alfold Slow szallashelyek
L kialakitasa, meglévoek
A atalakitasa, tanyak C. Monitoring, adatok
D hasznositasa elemzése
A F. Zild Alfold Slow
T 1. Alfold Slow kertek
O] 2. Viragos Magyarorszag
K Program
3. Fak telepitése, az Ev fija
versenyen valo részvétel
4. A kurganok, kunhalmok,
foldvarak turisztikai
bemutatdasa, hasznositasa
Fenntarthatésag, élheto telepiilések
HORIZONTALIS Népességmegtarto képes'?ég'javitésa
ANYOK Munkahelyek megérzése

Helyi identitas és kotodés erdsitése

Csaladbarat fejlesztések

Forras: Sajat szerkesztés, 2021.

40



7.1.1 Alfold Slow termékfejlesztés

Az elsO prioritdas magaban foglalja azokat a meglévd, turizmushoz kapcsolodo értékeket,
amelyeket fejleszteni sziikséges, vagy tovabbfejleszteni, tovabbgondolni, valamint ezek
rendszerezését témautvonalakka. Uj teriilletek és beruhdzasok is megjelennek itt, a
fesztivalturizmus teriiletén, a szallashelyfejlesztés kapcsan, valamint a kornyezeti

fenntarthat6sag kapcsan.

A. Meglévo turisztikai termékek fejlesztése

A 14. szamu tablazat tartalmazza azokat a turisztikai termékeket, amelyek megtalalhatéak az

Alf6ldon, és amelyek tovabbi fejlesztése cél.

7. tablazat: Meglévo turisztikai termékek és azok fejlesztési javaslatai

Turisztikai termék Tovabbfejlesztési javaslat

Dohanytermesztés multja, novénytermesztés és allattartas hagyomanyos
1. Agroturizmus bemutatasa, bolgarkertészet, tanyasi élet bemutatdsa, szlovak, német,
roman, magyar, roma/cigany hagyomanyok.

Meglévo szallashelyek fejlesztése, a FATOSZ mindsités szerinti falusi

2. Falusi turizmus szallashelyek kialakitasa azokon a telepiiléseken, ahol nincs ilyen.

Alfoldi gydgyhelyek

3. Egészségturizmus Gyogynovényturizmus (Uj teriilet)

Minden telepiilésen van valamilyen rendezvény, melyek egy részét
4. Fesztivalturizmus tovabb sziikséges fejleszteni, hogy a turizmusba bevonhat6 legyen.
CheckInn Innovacios Verseny, évente juliusban.

A meglévo értékek (gasztrondmiai fesztivalok, helyi ételek) felfiizése,
5. Gasztroturizmus bemutatasa, témautvonalként.
Gasztronémiai flizet kiadasa, helyi ételekkel (palyazat).

Horgaszegyesiiletekkel k6zos fejlesztések. Pl. padok, kiirasok,

6. Horgaszturizmus halbemutato tablak, versenyek programokka szervezése.

Kerékparutak tovabbi fejlesztése, kerékpartarolo, szerviz,
megallohelyek.
Javasolt az Onkormanyzatok, szallasadok szamara kolcsonozhetd

s . kerékparok i, & ket elhel i, aka at- Vv
7. Kerékpéros turizmus erékparokat beszerezni, és ezeket elhelyezni, akar a vasat- vagy

buszallomasokon.
A MOL Bubi mintajara hosszu tavon kialakithat6 lenne egy — az Alfold
Slow telepiiléseken miikodd —  kerékparkdlcsonzé — halozat,

telepiilésenként 3-4 dokkoloval. Jelenleg az orszdgban Budapesten,
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Turisztikai termék Tovabbfejlesztési javaslat

Hévizen, Gydrben, Esztergomban, Szegeden, Kaposvar, Debrecen,
Drava-mente.

A meglévo értékek (mtiemlékek, tdjhazak, mazeumok, kulturalis

8. Kulturilis turizmus programok) felfiizése, bemutatasa, témautvonalként.

Lovasprogramok, fogathajt6 versenyek erdsebb marketingje, lovastanya

9. Lovasturizmus . e L A
kialakitasanak Osztonzése. Lovastura utvonal.

Mind fizikai, mind szellemi, mind lelki kikapcsolodashoz kapcsolodo
10. Rekreacids turizmus fejlesztések. Pl. Kneipp-parkok, miivészeti alkotasok bemutatoterei,
alkotohazak kialakitasa (pl. régi magtarakban).

Tandsvények, parkok, kertek fejlesztése.

11. Természetjaras Kurganok, kunhalmok turisztikai bemutatésa.

Az Alf6ldi Vadasztarsasag 1851-ben alakult meg Kondoroson a
12. Vadaszturizmus torténelmi Magyarorszagon el6szor. Vadasztarsasagok az Alfoldon.
Vadaszkiallitasok tartasa, vadaszmiizeum létrehozasa.

Templomok, keresztek témattvonalra flizése, vallasi személyiségek

13. Vallasi turizmus ,
bemutatasa.

"Nyitott varosok" és "Nyitott falvak" programsorozat elinditasa, ahol
14. Varosi (falusi) turizmus | bemutatasra keriilnek a kialakitott helyi Gtvonalak, az applikacid
elkésziilte utan.

15. Vizi turizmus Az eddigi fejlesztések folytatasa.

Forras: Sajat szerkesztés

Feladat: minden évben egy-egy turisztikai termék kiemelése, erre fokuszalt fejlesztések,

majd ezt kdvetden a kdvetkezd évben ennek a marketingje.

B. Meglévo miiemlék épiiletek fejlesztése, bevonasa a turizmusba

Minden érintett telepiilésen vannak olyan miiemlék épiiletek (koztiik tobb magankézben, féleg
magtarak, ezek nem keriilnek nevesitésre emiatt), régi hazak, tanyak, amelyek bevonhatéak
lennének a turizmusba, akar Ugy, hogy magéanszemélyek végzik a beruhdzast, palyazati
forrasok felhasznalasaval, akar ugy, hogy dnkormanyzati beruhazas torténik.

A szallashelyek kialakitasara inkabb a helyi, falusias jelleg megtartasa lenne a cél, nem nagy
modern szallodak kialakitasa, inkabb kisebb vendéghaz, fogadd vagy panzid.

Az Alfold Slow Kert a késdbbiekben bemutatasra keriil. Ezzel egyiitt vagy ettdl eltérd
helyszinen a cél az lenne, hogy minden telepiilésen legyen egy kijeldlt épiilet, vagy egy terem,
szoba, amely Alfold Slow Informacios Pontként szolgal.

A bemutatohaz a helyi termékek kiallitasat és vasarlasi lehetdségét biztositana.

A magtarak a turizmusban hasznosithatéak lennének panzidként, gyogynovényszaritd és

értékesitéhelyként, TSZ mizeumként, de ezek mind a tulajdonosok dontésétdl fliggnek.
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A helyi termékek értékesitéséhez helyi termék boltok kialakitasa javasolt telepiilési szinten.

Feladat: fejlesztési otletek részletes kidolgozasa, helyszinek kijelolése, forrasok keresése.

C. Témautvonalak kijelolése, folyamatos fejlesztése

A tematikus utak Puczko-Ratz (2017) megfogalmazésa szerint ,,kiilonbozo kozlekedési formak
igénybevételével megkozelitheto természeti és mesterséges attrakciokat fiiznek fel egy adott
téma koré. Az utvonalak a fenntarthatosag elveinek figyelembevétele mellett egyszerre
kindalnak ismeretszerzesi és szorakozasi, kikapcsolodasi lehetoséget. (Puczko & Ratz, 2017)”

Az utak kialakitasaink céljait a 16. tabldazat foglalja 6ssze a fenti konyv alapjén:

8. tablazat: Témautvonalak kialakitasanak céljai

Cél

Kialakitas oka

Erdeklodés felkeltése

Olyan attrakciok is bevonasra keriilnek, amelyek
onmagukban nem elég vonzdak.

Eszlelt tavolsag csokkentése

A tavolinak tekintett helyeket kozelebb érezziik,
ha felkeriilnek a turizmus térképére.

Egyiittmiikodés javitasa

Az alfoldi telepiilések szolgaltatoi  kozotti
egylittmiikodés erdsitése.

Oktatas és szorakozas

A teriilet torténetének, multjanak,
hagyomanyainak, jelenének megismertetése.

Uj piac

Bevonhatd a rokon- és baratlatogatd (VFR) réteg.

Eroforrasok védelme

Meglévé  eréforrasok  jelenlegi  allapotanak
megobrzése, felujitas a késObbiekben.

Szabad megtekintési lehetdség

A latogatdé sajat tempojaban fedezi fel a
latnivalokat.

Csomagolas Létez0 attrakcidk ,,uj kontosbe csomagolasa”, Uj
célcsoportok elérése.
Fejlesztés Nem létezd turisztikai termék 1étrehozasa.

Koltségtakarékossag

Ko6z6s  marketing,  Onvezetéses  latogatd-
menedzsment

Atlithatésag novelése

A korabban ismeretlen teriilet a javasolt struktira
miatt 4tlathatobba valik

Trendeknek valé megfelelés

Divatos eszkOz, sok témat, sok teriiletet elbir

Forras: (Puczko & Ratz, 2017)

A tematikus utak segitenek az utazoknak egy-egy téma kapcsan mélyebben megismerni a

teriiletet, elmélyiilni a kulturalis, természeti és kulinaris élményekben.

Kialakitas alatt all6 tematikus ttvonalak, amelyek a honlapon mar részben elérhetéek a

Fedezd fel! meniipont alatt.
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9. tablazat: Témautvonalak

Tematikus 1t neve Honlapelérhetoség
Kastélyaink, kiriaink, varunk... http://alfoldslow.hu/kastelyaink-kuriaink-varunk/
Torténelmiink nyomaban... http://alfoldslow.hu/tortenelmunk-nyomaban-tajhazaink/
Horgasztavaink, vadaszmezéink... http://alfoldslow.hu/horgasztavaink-vadaszmezoink/
Templomaink titkai http://alfoldslow.hu/templomaink-titkai/

Hires emberek nyomaban Kidolgozas alatt.
Betyarvilag Kidolgozas alatt
Konyvtaraink kincsei Kidolgozas alatt.
Keresztek az Gt mellett... Kidolgozas alatt.
Mezogazdasagi értékeink Kidolgozas alatt.
Alfold Slow Kertek Kidolgozas alatt

Forras: Sajat szerkesztés, 2021 Alfold Slow honlap alapjan
Nem kifejezetten tematikus ut, inkdbb szolgaltatasok Osszegylijtése, bemutatdsa,
elérhetdségeik megjelenitése:

10. tablazat: Tematizalt turisztikai szolgaltatasok

Tematizalt szolgaltatasok Honlapelérhetoség
Keresd a helyit! http://alfoldslow.hu/keresd-a-helyit-helyi-termeloi-
Helyi termeldi piacok piacok/
Kostold meg az Alfold izeit! Gasztronémia, | http://alfoldslow.hu/kostold-meg-az-alfold-slow-izeit-
vendéglatas gasztronomia-vendeglatohelyek/
Pihenj csendben! Szallashelyeink... http://alfoldslow.hu/pihenj-csendben-szallashelyeink/
Programok?® http://alfoldslow.hu/programok/

Forras: Sajat szerkesztés, 2021 Alfold Slow honlap alapjan

Feladat: tematikus utak tesztelése, részletezése. A tovabbi utak kidolgozasa. Szolgaltatok

bemutatasa a honlapon.

D. Alfold Slow Fesztival - Fesztivalok fejlesztése

1. A meglévo fesztivalok, programok ujragondolasa

A legtobb telepiilésen van néhany olyan fesztival, falunap, amely turisztikai vonzerdként is
értelmezhetd. A rendezvények tobbnyire azonos iddszakban keriilnek megrendezésre. Az
elmult két évben (2020-2021) a Covid-19 jarvany miatt a rendezvények elmaradtak, illetve

kevesebb programmal rendezték meg, amikor lehetett.

3 2021-ben a jarvanyhelyzet miatt az Egyesiilet K6zgytilése tigy dontott, hogy nem hirdetjiik meg az oldalon a
rendezvényeket.
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Az Alfold Slow telepiiléseken megrendezésre keriild fesztivalokat, programokat az aldbbiak

szerint csoportosithatjuk.

11. tablazat: Alféld Slow telepiilések kiemelt rendezvényeinek csoportositisa

Fesztival csoport Tovabbfejlesztési javaslat

Gasztronémiai Az érintett gasztronomiai fesztivalokon az Alfold Slow
Egyesiilet megjelenése, slow programokkal, gasztronomiai
fizettel, amely a telepiilések egy-egy kiemelt ételét,
sliteményét tartalmazza.

Az egyes fesztivalok tartalmi elemeinek bdvitése a slow
mozgalom egy-egy teriiletével, jelen esetben a komotos
étkezés, helyi termékek.

Kultara Az egyes fesztivalok tartalmi elemeinek bévitése a slow
mozgalom egy-egy teriiletével, jelen esetben slow art.

Hagyomanyorzés Az egyes fesztivalok tartalmi elemeinek bdvitése a slow
mozgalom egy-egy teriiletével, jelen esetben slow art, slow
tourism.

Kert, mezégazdasag Az egyes fesztivalok tartalmi elemeinek bdvitése a slow
mozgalom egy-egy teriiletével, jelen esetben slow living,
slow tourism.

Lovas Az egyes fesztivalok tartalmi elemeinek bdvitése a slow
mozgalom egy-egy teriiletével, jelen esetben slow tourism.

Falunap, varosnap Az egyes fesztivalok tartalmi elemeinek bdvitése a slow

mozgalom egy-egy teriiletével, jelen esetben slow city, slow
living, slow tourism.

A falunapokat a hagyomanyos programokon til altalaban
valamilyen gasztronémia, elszarmazottak taldlkozodja is
gazdagitja.

Forras: (Alfold Slow Egyesiilet, 2021)

2021 juliusdban a Magyar Turisztikai Szovetség Alapitvany fesztivalinnovacios dtletversenyt
hirdetett, mely varhatéan évente ismétlédni fog. A versenyben felsdoktatasban részt vevd
hallgatok indulhatnak. Helyi hallgatokat érdemes 6sztondzni az induldsra.

Ugyanez igaz a Check-Inn innovéciés versenyre is, amely varhatéan szeptemberben keriil

kihirdetésre. Honlap: https://www.check-inn.hu/

A véllalkozasok szdmara zold programot hirdettek 2020 szeptemberében, mely varhatéan

minden évbenis meghirdetésre keriil: https://green.check-inn.hu/

2. Kozos fesztival kialakitasa: Alfold Slow Fesztival

Ahogy a virushelyzet engedi, tervezetten 2022/23-t61 k6z0s rendezvények megszervezése
javasolt: Alfold Slow Napok, majd a késébbiekben Alfold Slow Hét.
Alfold Slow Napok (javaslat): hétvégén elinditva, példaul julius 2. hétvégéjén,

parhuzamosan minden tagtelepiilésen. Helyi termel6k és kézmiivesek vasara, és lassu
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programok, amelyek célja, hogy megismerjék a lassusag fogalmat, a komoétos étkezést, a
slow cityt, és természetesen az Alfold Slow Egyesiilet telepiiléseit.

Mellette fontos teret adni a hagyomanyorzés, nemzeti és nemzetiségi, valamint helyi értékek
bemutatasanak, egyiittmiikodve a helyi civil szervezetekkel, a helyi tehetségek felkarolasaval.
A kapolcsi mintara, de mégsem masolva azt, bevonva a helyi lakossagot, megnyitva akar sajat
telkeket, bemutatva a sajat kertjét, az életét, a vidéki élet szépségeit.

Tajhazak, mizeumok: A hétvége alatt a telepiiléseken mikodo tajhazak, mizeumok nyitotta
valnak, ingyenesen latogathatova, az Alfold Slow Kartya felmutatasaval.

Kertprogramok, parkprogramok: tarlatvezetés a helyi parkokban, novényismertetéssel,
fotozéssal.

Horgasztavak megismerése: horgaszegyesiiletek bevondsdval a helyi halfajtakrol, a
horgészatrol, a halételekrdl ismertetd, kétoranként meghirdetve.

Kastélylatogatasok: a kastély multja, jelene és jovOje. Bemutatas, éranként — kétoranként.
Személyi feltételek: kertészek, muzeumpedagogusok, pedagdgusok, didkok kozosségi

szolgalatként, dnkéntesek.

A program ideje alatt vasarolhato meg az Alfold Slow Kartya, mely kedvezményekre jogosit
a vendéglatohelyeken, szallashelyeken. A kartyat tervezetten 1500-2000 Ft-ért lehet
megvasarolni, az Alfold Slow telepiiléseken lesz érvényes, ingyenes latogatasra.

A programok az Alfold Slow Kartya felmutatdsaval ingyenesek, egyébként a szokésos
belépddijakkal miikodnek a helyszinek. A tarlatvezetések szintén a kartydval ingyenesek,
egyébként fizetds program.

Amennyiben az elsd, ¢és a kovetkezd években jo fogadtatasra lel a program, egy teljes hetet
szentellink neki.

Feladat: a meglévo fesztivalok, falunapok tovabbgondolasa, fejlesztési koncepciok
kidolgozasa. Az Alfold Slow Fesztival részletes kidolgozasa, megvalositasa. Az Alfold Slow

Kartya koncepciojanak kidolgozéasa, megvalositasa.

E. Alfold Slow szallashelyek kialakitasa, meglévoek atalakitasa, tanyak

hasznositasa

Szallashelyek fejlesztése clsésorban befektetok szamara érdekes, de adott esetben

onkormanyzat is fejleszthet. A térség, illetve a telepiilések jellegzetessége miatt szalloda
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épitése csak tdjba illeszkedden képzelhetd el, esetleg olyan miiemlék épiiletekben, amelyek
jelenleg is a telepiiléskép részei, de nem feltétleniil ez a cél. A meglévé miiemlék épiiletekben
inkabb mas hasznositas, vagy panzio, fogado kialakitasa ajanlott.

Falusi szallashelyek kialakitdsa azonban javasolt, a Falusi és Agroturizmus Orszagos
Szovetségének (FATOSZ) mindsitési rendszere alapjan, legalabb 3 vagy 4 napraforgds
mindsitéssel, megjelenve a falusi jelleg, és az Alfold Slow, mint brand is, amelyhez
segitséget, javaslatot is ad az Egyesiilet.

Feladat: falusi szallashelyek fejlesztése, képzések, meglévé szallashelyek mindségi javitasa.

F. Zold Alfold Slow

Annak érdekében, hogy a turisztikai szolgaltataisok korforgasos modelleket és
kornyezetbarat gyakorlatot alkalmazzanak a mikdodésiik soran, az Alfold Slow Egyesiilet
tagjai segitségével érdemes lenne kidolgozni és pilot projektként mitkodtetni egy korforgasos
és fenntarthaté kutatasi és innovacios projektet a slow (lassi) szemlélet
figyelembevételével. A megvalositdshoz palyazati forrds sziikséges, €s egylittmiikddés a

tagegyetemekkel.

A telepiilések ,,zolditéséhez” kovetkezd fejlesztési Otletek minden telepiilés szdmara
megvaldsitasra javasoltak, az Alfold Slow kertekbdl egy témautvonal alakithaté ki a

késobbiekben.

1. Alféld Slow Kertek

Az Alfold Slow Kertek, udvarok olyan iiresen allo telkek hasznositasa, ahol néhany
atalakitassal, kertrendezéssel kialakithatova valik egy kozdsségi tér, amely alkalmas arra,
hogy az oda érkezd utazo, vendég megpihenjen, olvasson, sétaljon, €s tudjon inni egy pohéar
vizet, el tudjon menni mosdoba.

Minimalis feltételek:

1. rendezett, madarbarat kert. 6. néhany t6 levendula

2. mosdo 7. viraghagymak, egynyari virdgok,
3. csapviz annak érdekében, hogy folyamatos
4. hinta, hintadgy legyen a viragzas a kertben

5. rozsalugas, sz6l6lugas 8. fak, gylimolesfak
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9. padok, asztalok 14. Kemence

10. Alfold Slow Kert felirat 15. Esetlegesen Alfold Slow
11. Kneipp sétaut, reggeli torna képek, informacios pont
iranymutatas

12. Kiiltéri tarsasjaték (pl. orias sakk)

13. Nyari konyha
2020-ban egyeztetésre keriilt sor ezzel kapcsolatban a tagtelepiilések vezetdivel, tobbnyire
kijelolésre is kertiltek a lehetséges terek, tertiletek.
Fentieken tul javasolt a telepiiléseken 1évé parkok tematizalasa (telepiiléshez kothetd hires
ember ¢életének részletei, versek, novellarészletek, stb.), illetve ahol még nincs, a telepiilésre
jellemzo jatszoterek kialakitasa (jo példa erre a Kondorosi Betyar Jatszotér). Egyre tobb

helyen lehet elérni kiiltéri kondiparkot is, ezek tovabbi fejlesztése is javasolt.

2. Viragos Magyarorszag Program

Az Alfold Slow telepiiléseknek javasolt, hogy elinduljanak ezen a versenyen, tekintettel arra,
hogy jelenleg is a virdgositds minden telepiilésen miikddik. A helyi lakossag bevonésaval
tovabbi jo eredmények érhetéek el. Ha nem is indulnak a versenyen, nemcsak a kozponti
részek, hanem a telepiilésekre bevezetd utak melletti viragositas, fasitas fontos feladat.

A verseny nélkiil is érdemes bevonni a lakossadgot tovabbi viragositas (hdz el6tt) kapcsan,
illetve jo otlet a ,,Z6ld Doboz” Dobozon, ahol egy kijeldlt helyre kihelyezhetdek a felesleges
palantak, amelyek elcserélhetéek, elvihetéek. Ezt is érdemes lenne minden telepiilésen
bevezetni. Versenyt is lehet hirdetni minden telepiilésen, meghivott biralokkal, az ,,Ev kertje”,

az ,,Ev elkertje” kapcsan.

3. Fék telepitése, az Ev fdja versenyen vald részvétel

Az Agrarminisztérium altal meghirdetett fasitasi programban val6 részvétel javasolt.

A helyi lakossag felajanlasaval gyiimolcskertek kialakitdsa is megoldhatdo — akéar a Slow
kertekben, csemeték felajanlasaval. Maga a kert virdgositasa is koOzOsségi szinten

megszervezhetd.

Javasolt legalabb évente egy-egy telepiilésnek indulni a versenyen, kiemelni egy-egy értékes

fat, és e mogeé tovabbi marketinget tenni.
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4. Kurganok, kunhalmok, foldvarak turisztikai bemutatdsa, hasznositisa
Ez egy érzékeny teriilet, a bemutatasukat ugy kell megoldani, hogy ne sériiljenek és a jovo
generacioi szamara is megmaradjanak. Szakértok bevonasaval kutatasi helyszinként és

amelyiknél lehetséges, latogatasi helyszinként, ismertetd tablaval jelezve.

Feladat: a fenti teriiletek telepiilési szintli megvaldsitasanak, megvalosithatosaganak
felmérése, koordinalasa, palyazati forrasok keresése.

Alfold Slow Kertek kijelolése, fejlesztése. Helyi teleptilésszépitd versenyek kiirasa.
Kozgylilésen meghatarozni azokat a telepiiléseket, fakat, amik indulni tudnak.

Ennek mentén kijelolhetok lennének az Alfold Slow fak, amelyeket érdemes felkeresni, akar
olyan fak is, amelyek mar indultak korabban a versenyen (pl. Kunégota, Kondoros esetében).

Kurganok turisztikai hasznosithatdsdganak kidolgozasa.

7.1.2 Marketing

A masodik prioritas magaban foglalja azokat a marketing célokat és feladatokat, amelyek a
sikeres piacravitelhez sziikségesek.

fgy ide tartozik az Alfold Slow Brand/Marka tovabbi fejlesztése, ezen beliil az online és
offline eszkozok fejlesztése, valamint hosszil tdvon a helyi szintli informaciés irodék,
valamint egyéb turisztikailag is hasznosithaté pontszeri attrakciok kialakitasa. Fontos teriilet

a mindségbiztositas, Alfold Slow mindsitési rendszer megteremtésével, €s a monitoring.

Elészor kovetkezzen egy rovid attekintés a marketing, és ezen beliil a marka fontossagarol és

legfontosabb teriileteirdl.

7.1.2.1 A marka (brand) kialakitasanak fontossaga

»Az utazas funkciondlis és mindségi kiszolgaldasan tul épits a fogyaszto kreativitasara, és ugy
vond be tehat! Nem a marka , kostolgatia” a fogyasztot, nem az befolyasolja egyoldalian a
latogato magatartasat, hanem a vendeég is képes alakitani a markat. A desztinacio is képes
idomulni ahhoz a latogatoi mozgasmintahoz, amelyet egy tagabb kérnyezetben tapasztalunk.
Van tehat a desztindacio-markanak egy ilyen tarsadalmi, a résztvevoket aktivizalo és
osszekovdcsolo szerepe is, de ez mar kotédésalapu. Ezt Attention Economy-nak nevezziik. ....
Attérve innen a kivetkezd pillérre, az ardnyok azt is jelentik, hogyan balanszirozod a

kommunikaciés feladataidat. Mit is jelent az, hogy kommunikalunk? Osszefoglalom az

49



alabbiakban a DRIP-modellt (Fill, 2002). El6szor is, amikor kommunikdlsz, megkiilonboztetsz
(differenciate). Masnak, kiilonlegesnek kell, hogy lassanak a latogatok. Ennek eszkozeit is
targyaljuk majd. Masodsorban megerdsitesz (reinforce) és emlékeztetsz, ami azt jelenti, hogy
a pozitiv eldismereteket, vagy a korabbi élményeket hivod elo. Ez hozzdjarul a hitelességhez
is. Harmadrészt informalsz (inform) is, ami a kommunikacio edukacios feladataban rejlik. Az
informdcio azonban ,, hideg”, érzéketlen is tud lenni, melegitsd fel tehat, és lépj kapcsolatba a
fogyasztoiddal! Ez a negyedik feladata a kommunikdcionak: szenvedélyesen meggyozni

(persuade).” (Bodis, 2018)

7.1.2.2 A DRIP-modell adaptalasa az Alfold Slow Egyesiiletre

Mitol vagyunk kiilonlegesek? (Differenciate)

Egy térségben 1évd telepiilések, a hazai mellett mégis tobb nemzetiség (szlovak, roman,
német,) multja, hagyoménya, kultaraja van jelen. Az Alfold mind tajegység, a jellegzetes
alfoldi hazak, tajak, épitett és mesterséges orokségek. Torténelmi kapcsolat a kozeli Araddal
(Békés varmegye esetében). Kertek, mezOgazdasag, allattenyésztés, vadaszat, halaszat.
Kézmiives termeldk jelenléte. Kastélyok, uradalmak.

Hazai és helyi vendégkorre épitiink.

Mire emlékszik a teriiletrél a vendég? (Reinforce)

Uradalmak, kastélyok, tajhazak torténeti bemutatdi. A csardak és a betyarok. Az 1848/49-es
szabadsagharchoz val6 kotddés.

Mirél tudjuk informalni, edukalni a vendégeket? (Inform)

Informalas, edukacio

AKki itt él, és esetleg nem tudja, hogy milyen értékek vannak.

Aki ide latogat, a részére a mult egy-egy részletét feltarni, bemutatni 01igy, ahogy még nem
lathatta.

Hogyan tudjuk szenvedélyesen meggy6zni? (Persuade)

Az itt €16 szakemberek, €s a vendéglatok, kézmiivesek szakmai tuddsa és vendégszeretete
altal. A tagtelepiilések mindegyikén €l olyan szakember, aki bevonhato a folyamatba.

Miért utazzanak ide hozzank?

Felfedezni. Megismerni. Hazatérni. Szeretve lenni.

Hogyan vezessiik 6ket egyik telepiilésrél a masikra?

Eszko6zok: kartya, térkép, gylijtéalbum. Applikécio.

Elészor az elmult két évszazadot felosztva mutassuk be a torténelmet. Kihez melyik idészak

kapcsolhat6 jobban, ott azt erdsitve. A késébbiekben korabbi iddszakok is szoba keriilhetnek.
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Témautvonalak: Kastélyaink, ktridink, varunk... Torténelmiink nyomdban: tajhazak, Hires

emberek utan kutatva, Templomaink titkai, Betyarvilag.

7.1.2.3 Szegmentdalas az Alfold Slow térség kapcsan

Két f6 szegmenst kiilonithetiink el: helyi lakossag és turistak.

Helyi lakossag

A helyi lakossag nemcsak az érintett teleptilések lakosai, hanem az alfoldi varmegyében ¢élok,
és a kornyezd telepiiléseken ¢élok. A helyi értékek, torténelem, hagyomdnyok irant
érdeklddodk, a helyi rendezvényeken részt vevok.

Turistak

Az Alf6ld Slow miatt utra keldk.

Gyulara érkezd, lassu turizmus, helyi értékek irant is érdeklddok.

71.1.2.4 Pozicionalas az Alfold Slow térség kapcsan
Versenyelonyiink mas lassu desztinaciokhoz képest
1. Egyediilallo értékek.
2. Kreativitas.
3. Az osszefogas ereje.
Ennek kommunikalasa
1. FElsddlegesen online feliileteken: honlap, k6zosségi média, applikacio.

2. Masodlagosan: kiadvany, térképek, helyszini tablak, barna tablak.
7.1.2.5 Kézosségepités
A kozosségepités elengedhetetlen része a markaépitésnek.
Négy teriileten sziikséges a kozosségépités:

1. Onkorményzati szinten — ez miikodik.

2. Villalkozoi szinten — ezek alapja lesznek a workshopok.
3. Lakossagi szinten — Facebook és helyi kezdeményezések.
4

. Turistak szintjén — Facebook kozosség.

12. tablazat: Kozosségeépiteés eszkozei
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Személyes kozosségépités Online kozosségépités

Vallalkozoi szinten — workshopok évente. Facebook oldal — mar mikodik.

Lakossagi szinten — rendezvényeken tajékoztatok,

lakossagi forumokon részvétel. Youtube — fejlesztends.

Instagram — fejlesztendo.

Turisztikai szinten — attrakciok helyszinein. Storytelling — fejlesztendo.

LinkedIn — fejlesztendo.

Forras: Sajat szerkesztés, 2021.

A. Az Alfold Slow Brand (marka) erositése, tudatositasa

A brand ideoldgiai alapja az, hogy a terméket, vagy termékcsoportot (esetiinkben a
desztinaciot, a csatlakozo telepiiléseket) azonos tulajdonsédggal ruhdzunk fel, és kozos
markanév alatt értékesitjiikk, ugy, hogy az Osszes rész erejét eggyé kovacsoljuk. Ehhez
sziikséges a brand egységességét kozvetiteni. (Vaszari, 2008)

Marka vagy szeretetmdrka?

(Roberts, 2005) szerint: ,, 4 szeretetmarkdkat azok az emberek teremtik meg és birtokoljdk,
akik szeretik. EQy szerelembe esett vevd kell csak, és van szeretetmdrkad.” (Bodis, 2018)
konyvében szerepel az elobbi idézet és az aldbbi tablazat.

13. tablazat: A szeretetmarka jellemzoi

Marka Szeretetmarka
informal kapcsolatban van
altalanos személyes
elismert szeretik
beszamol érzelemdus torténete van
szimbolum balvany
egyértelmii titokzatos
érzékei vannak lelke van
profi személyesen kreativ

Forras: (Sakkom, 2017) (Bodis, 2018)

»-.-a turista egy ondllo desztindacioba érkezik, és ott tolti el idejét. Igaz ugyan, hogy a legtobb
esetben a szabadidds nyaralok tobb mint egy onallo desztindciot is felkeresnek pihenésiik
soran, az is elmondhato, hogy mas esetekben a desztindcion beliil maradva mozognak, mivel
ott szamos vonzerodt talalnak. Az elobbit, amely a desztindciok kozotti atjaro mozgasokat
tanulmanyozza, nevezziik interdesztindcios viselkedésnek, mig az utobbit az intra- jelzével

latjuk el (Pearce, 1995). Az intradesztindcio tehat a multidesztinacio mds szoval. A regiondlis

52




turizmusfejlesztések alapjaul szolgal ez utobbi, tehat a multidesztindcios megkozelités, ami
tulajdonképpen az oda érkezo kereslet értelmezését és kiszolgalasat jelenti praktikus szinten.
Nyilvanvalo, hogy azok a turistik képesek egy multidesztindcios kinalat igénybevételeére, akik
Mozgékonyabbak, aktivabb életstilusuak, tobb diszkrecionalis jovedelemmel és idovel

rendelkeznek.” (Bodis, 2018)

Alapvetden a szeretetmarka irdnyaba kell, hogy elinduljunk, valtoztassunk. Tobbségében ez
az irany alakult ki eddig is, de fejlesztendé tovabb, mind a honlapon, mind a Facebook

oldalon.

Marka név és szlogen
Markanév: Alfold Slow
Szlogen: Természetesen. Egyszeriien.
Csiga (lehetséges) szlogenje: Lassan jarj, tovabb érsz.
MTU-s kampanyhoz kapcsolédva lehetne ez is: az otthon egy szelete. A slice of home.
Markaérték és markaszemélyiség
Markaérték: az erds marka jelentds hozzaadott értékkel bir a vendégek szdmara. (Lérincz &
Sulyok, 2017)
A markaerdsség 4 dimenzidja (Young and Rubicam reklamiigynokség):
1. Egyediség — Mennyire kiiloniil el a turista fejében a tobbi markdhoz képest?
2. Relevancia: Mennyire alkalmas a fogyasztok igényeinek kielégitésére?
3. Ismeret: Milyen és mennyi ismerete van a turistanak a markarol?
4. Megbecsiiltség: Mennyire méltatja, tiszteli a fogyaszté a markat? (Lorincz & Sulyok,
2017)
Az egyediség alapja megvan, még az ismertség hidnyos.
A relevancia kapcsan a tudatositas a feladat.
Az ismeretre késziil felmérés, ennek eredményei késSbb lesznek elérhetéek. Evente
ismétlendd a felmérés.

A megbecsiiltség mérése késdbbi iddszak feladata, visszaigazolas.

Milyen élményt tudunk nyujtani a fogyasztonak, amit mas nem? Ettol lesz markahii,

lojalis.
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Elsédlegesen a flow ¢élményt kell erdsiteni az utazds alatt. Ehhez sziikségesek a
témautvonalak, illetve az applikdcio, majd a késdbbiekben helyi szinten turisztikai
menedzserek, munkatarsak alkalmazésa, lehetdség szerint egy turisztikai iroda kialakitasa.
Emiatt sziikséges a mindsitési rendszer.
A marka fel/kiépitése jelenleg is zajlik, az egyes telepiilések polgarmesterei, turizmushoz
kapcsolodo vallalkozasai, kiemelkedé maganszemélyel bemutatasaval a honlapon ,,A honap
telepiilése” cikksorozatok kapcsan. Ennek folytatdsa varhatéan a be nem mutatott, vagy azota
fejlesztésen atesett kinalati elemek bemutatasa lesz, hasonlo strukturaban.
Fobb arculati elemek
Logo: Alfold Slow felirat, csigaval.
Szlogen: Egyszeriien. Természetesen.
Szinek: z6ld és foldszin.
Honlap: www.alfoldslow.hu
Kiadvany: egy bemutatkoz¢ a telepiilésekre, €s egy a teljes tagsagra.
Levélpapir: egységesitendo.
Névjegykartya: sziikséges egy altalanos, egy elnok, és elndkségi tagok.

1. kép: Alfold Slow logo

4 -
ALFOLD

Forras: Alfold Slow Egyesiilet

1. Online eszkozok fejlesztése

Honlap: alfoldslow.hu tovabbi fejlesztése, interaktivabba tétele. KésObbiekben webshop
iizemeltetése.

Kozosségi feliiletek: Facebookon jelenleg (2023. aprilis) 710 koriili kdvetdje van az oldalnak.
Ennek a szdmnak a folyamatos novelése sziikséges. Ehhez a kozosségi oldalon

tartalomgyartasra van sziikség, és napi szinti megosztasokra. Jelenleg havi egy hirdetést
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adunk fel, minden telepiilés kapcsan jelenik meg a kovetkez6 honap elején, 50 km-es
korzetben hirdetés 5 napra.

Fejlesztendd teriiletek Instagram, Youtube, LinkedIn.

Sajtomegjelenések szamat fokozni kell, honlapon feltiintetni, mind a varmegyei lapokban,

késObbiekben orszagos jelentdségii lapokban is.

Applikacio
Az applikacio mind a helyi lakosokat, mind a hozzank érkezé vendégeket segiti abban, hogy
tajékozodjanak a telepiiléseken, megismerjék értékeinket.
A fejlesztés oka: a telepiilések tobbsége nem rendelkezik turisztikai menedzserrel,
informaciés irodaval, mint a kiemelt turisztikai térségekben, igy az értékek bemutatasat,
felkeresését a vendégek kezébe tudjuk adni az app segitségével.
Az applikacio tervezett felépitése (f6 menii (vastag)):
Alfold Slow

1. Alfold Slow Egyesiilet

2. Lassu turizmus

3. Védjegy
Telepiilések: tagtelepiilések

Minden telepiilésen beliil:

1. Felkeresendd helyek (latnivalok)

2. Vendéglatohelyek
3. Szallashelyek
4. Helyi termel0k, piac
5. Sétattvonalak
6. Fontos informaciok (posta, benzinkut, bankautomata, orvos, polgarmesteri hivatal,
kerékparkdlcsonzés, stb.)
Rendezvények
Térkép
Beallitasok

Témautvonalak (folyamatosan baviil)
1. Torténelmiink nyomaban: Tdjhazaink, emlékhazaink, helytorténeti gylijteményeink...—
térkép és leiras, javasolt utvonalterv
2. Kastélyaink, kariaink, varunk... stb.
Jaték
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Jelenleg van egy ajanlatunk ra, 3,8 millié Ft-r6l az alap applikacio, és tovabbi nyelvekkel,
fejlesztéssel két év alatt Osszesen 6.667.500 Ft-r6l a Guide at Hand készit6itél (MTA
SZTAKI).

A turisztikai élmény fokozasat célzo, digitalis innovacios projekt (kiterjesztett és kibovitett
valosdg, nagy adathalmazok, mesterséges intelligencia), valamint adatvezérelt
desztinaciomenedzsment-modell kidolgozasa és megvaldsitasa fontos feladat lenne, amely
segitségével a Kkistelepiilések, a kevesebb vonzerdvel bird telepiilések is felkeriilnek a
turizmus térképére. Ennek alapja lehet a tervezett applikacio. A megvaldsitashoz palyazati

forras sziikséges, ¢és egyiittmiikodés a tagegyetemekkel. Koltsége: kb. 100-250 millio Ft.

2. Offline eszkozok fejlesztése

Alfold Slow Kartya: egy kedvezményekre jogosito plasztik kartya, melynek az érvényességi
ideje 5 év. Bevezetése az Alfold Slow Fesztivalon. A kartya eladasi értéke: 1500-2000 Ft.
Névre sz0l0, nem atruhazhato, de vasarolhatd csaladi kartya is. 10-30%-o0s kedvezmények
érhetdek le vele, és a Fesztival ideje alatt ingyenesen is igénybe vehetdek programok.
Iranyitétablak: telepiiléseken az attrakciok iranyaba. Egységes lenne jo a késébbiekben.
Térképek: helyi szintli és Alfold Slow térséget magaba foglald, falra akaszthato térképek
készitése.

Kiadvanyok: az Alfold Slow Egyesiiletrdl, valamint a t¢émattvonalakrol, amely tartalmazza a
szallasokat, vendéglatd egységeket. Terjesztése: online letolthetd a honlaprol, valamint a

turisztikai helyszineken, szallashelyeken elhelyezve.

3. Alfold Slow Iroddk és Pontok kialakitasa telepiilési szinten

Alfold Slow Irodak kialakitdsa varmegyeszékhelyenként, egy f6 alkalmazottal.

Annak érdekében, hogy a szakmai munka hatékonyabba valjon, tervezziik egy kdzponti iroda
létrehozasat, ahol egy munkahelyet és egy targyalot alakitunk ki. Ez akér inkubétorhdzban is

torténhet, vagy irodabérléssel.

A szakember feladata a projektek koordindldsa, palyazati lehetdségek felkutatdsa, megirasa
(esetleg palyazatird segitségével), lebonyolitdsa, menedzselése. Az Alfold Slow Pontokon (1asd

kovetkezd pont) dolgoz6 munkatarsak szakmai koordinélasa is az 6 feladatai kozé tartozna.
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Sziikséges eszkozok, berendezések: irdasztal, szék, targyaloasztal, székek, nyomtato, kivetitd
(és vaszon), flipchart, irodai eszk6z0k, papir, irdszer, konyhai eszkdzok (kavéfozo, vizmelegito,

csészék, poharak, tanyérok, talcak, stb.).

Az Alfold Slow Pontok olyan tajékoztatd pontok, késobb értékesitdé pontok kialakitasa lenne
célszerli minden telepiilésen, amelyek tajékoztatast adnak az Alfold Slow-rdl. Lehet ez egy
onallo épiilet, de lehet egy turisztikai fejlesztéshez kapcsolodoan egy-egy terem,
iizlethelyiség, ahol megvaldsulna legalabb egy személy alkalmazasa is (hétvégi nyitva tartas
mellett, akar szerdatdl vasarnapig).

Minimalis berendezés: Alfold Slow molino, térkép, pad, asztal, vitrinben helyi és térségi
termékek, esetleg szamitogép monitorral, vagy interaktiv feliilet (TV), amelyen az Alfold
Slow Egyesiilet honlapja lathato, tekinthetd at, video a térségrol.

Késdbbiekben: Alfold Slow termékek, sajat markas, helyi beszallitok termékei, térségi

beszallitok termékei.

4. Selfie pontok, fotopontok kijelélése

A telepiiléseken egy-egy kiemelt tertilet, ahol a latogatd fényképet tud késziteni a latnivalorol,
illetve szelfit magarol.

Ehhez sziikséges egységes Alfold Slow Selfie felirat legyartasa (akar fabol) és kihelyezése.

A Selfie pontok kijelolését Alfold Slow tablakkal lenne javasolt. Olyan helyszineket érdemes

kijeldlni, ahol a telepiilés jellemzd latnivaldja is

Feladat: online és offline eszk6zok részletes kidolgozasa, megvaldsitasa.

B. Minositési rendszer

rrrrr

A turizmusban szdmtalan mindsitési rendszer miikodik, ha csak a szallodakra gondolunk, a
2010 ota érvényben 1évé Hotelstars Union (eldtte hazai szabalyozas volt) rendszere, azon
beliil is kiilon mindsitése van a csaladbarat, a wellness szallodaknak, de ma mar van
alvasbarat szélloda, fontos az akadalymentesités mind fizikai, mind online tekintetben. A
szallodak mellett ott vannak a panziok (1-4 csillag), a falusi szallashelyek (napraforg6),

maganszallashelyek (korona), ifjusagi szallashelyek (hatizsak), tidiiléhaztelep (sajat rendszer),
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vizi megallohelyek (lapatos) a lovasturisztikai létesitmények (patko), a fiirdok (csillag, Alfold
Spa mindsités), borturizmus (borat), Okoturizmus (tandsvények), akadalymentesités
(Access4You), a vendéglatds mindsitési rendszerei is. Van mindsités teriileti (desztinacios)
szempontbol, ezen beliil példaul okoturisztikai szolgaltatdsokra (Baranyai Zoldut?) is. A
mindsités a sztenderdek felallitdsa miatt fontos, hiszen a szolgéltatasok nagyon heterogének, a

vendégek szamara igy tudunk egy minimalis elégedettségi szintet garantlni.

rrrrr

1. Garantalt mindség biztositasa a vendégek szamara.

2. A szolgaltatok szamara egy ellendrzé lista, hogy magan a szolgaltatason kiviil még
milyen teriiletekre kell hangsulyt fektetni.

3. A mindsitéssel rendelkezOk szdmara kiemelt marketing tevékenység biztositasa

feliileteinken.

Kiket vonjunk be a mindsitési rendszerbe?
1. A tagtelepiiléseken miikddo attrakciok (tajhazak, kastélyok, mizeumok, horgasztavak,
kreativ- és 0koportak, stb.)
2. A tagtelepiiléseken miikodo szallashelyek.
3. A tagtelepiiléseken miikod6 vendéglatohelyek.

Minosités: Az ,,Alfold Slow ajanlasaval”

Alapelv: A tagtalapiiléseken 1év6 szolgaltatok koziil mindenkit bemutatunk, de csak azokat
ajanljuk, akik részt vesznek a mindsitésben, amely szempontrendszer nyilvanosan is elérhetd
lesz a vendégek szamara is, és értékelhetdve tessziik a szolgaltatokat.

Ahhoz, hogy az Alfold Slow Egyesiilet mindsitését megkapja a szolgaltato, fel kell mérni
helyben a szolgaltatot.

Minésités menete

A mindsités két 1épésben torténik: egyrészt a szolgaltatd dnmaga mindsiti magat, és elkiildi
a kitoltott mindsitélapot (online, de aldirva, pecsételve, datummal ellatva, bescennalve) az

alfoldslow@gmail.com e-mailcimre, ezt kovetden két héten beliil a tagsag legalabb két tagja

(ebbdl egy helyi) ellatogat a helyszinre, és Ok is értékelik a szolgaltatot az értékeldlap alapjan.

fgy a 3 db értékelésbél all Gssze az elérhetd maximélis 3*80 pont = 240 pont, aminek

4 Elérhetd informacio:  https://www.baranyazoldut.eu/wp-content/uploads/2013/05/%C3%96koturisztikai-
mMin%C5%91s%C3%ADt%C3%A9si-rendszer.pdf#page=25&zoom=100,90,344
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Osszesen 75%-at kell ahhoz teljesiteni, hogy megkapja az ajanlast a honlapon jelezve, és
tablaval is a késébbiekben a vallalkozas (amennyiben 60 és 75% kozotti eredmény jon Ki,
egyszeri javitasi lehetdséget ad az értékeld bizottsag, 2 héten beliil megismételve a latogatast,
2 1) mindsitdlap kitoltésével (a szolgaltatdé nem valtozik).
Mindsités naptari évente 1-szer igényelhetd.
Javasolt idészak: minden év januar-méajus, a turisztikai szezon kezdete eldtt.
Kétévente kertil feliilvizsgalatra.
Ahhoz, hogy az ,,Alfold Slow Egyesiilet ajanlasaval” mindsitést megkapja az adott
szolgaltatd, a pontszamok legalabb 60%-at el kell érni, és a javitasokat 1 éven beliil el kell
végezni, illetve a mindsités kétévente megljitasra keriil (a két év lejarata el6tti honapban,
személyes latogatas).
A szempontrendszer a mindsitéshez
Az alabbi kiemelt teriileteket érinti a mindsités:
1. Higiénia, biztonsag.
2. Informacidszolgaltatas, online jelenlét, értékelések
3. Helyi termékek alkalmazasa, kornyezetvédelem
4. Alkalmazottak
5

Fenntarthat6sagi szempontok

Feladat: mindsitési rendszer elfogadasa a Kozgytilésen, megvalositasa.

C. Monitoring, adatok elemzése

A monitoring jelen stratégia megvalosulasdnak évenkénti feliilvizsgalatat jelenti, adott
esetben a kiilsd viszonyoknak (pl. egészségligyi, gazdasagi valsag, palyazati lehetdségek) valo
megfeleltetését.

Az adatok elemzése: minden évben a statisztikai adatok elemzése a kovetkezd év aprilis
elejéig (a kozgyiilés idopontjaig).

A stratégia fo iranyai, feladatai bekerililnek az Egyesiilet éves tervébe, és ennek mentén a
megvalositast nyomon lehet kdvetni.

Minden évben kérddives kutatds a vendégkor kapcesan, lehetdség szerint személyes kitoltéssel.

Feladat: adatok gyiijtése, elemzése.
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Osszességében a marketing stratégia részletesebb (akcioterv szintii) kidolgozasa,

megvalositasa.

7.1.3 Oktatas, szemléletformalas

A harmadik prioritas az oktatasi ¢s szemléletformalasi feladatokat foglalja magédban, ezen
beliil a kétévente megtartasra keriild Alfold Slow Konferenciat, valamint az Egyesiilet altal

szervezett oktatasi teriileteket.

A. Alfold Slow Konferencia

Tevékenységeink kozott az egyik legfontosabb a lassu turizmus megismertetése, szakmai
anyagok készitése, bemutatdsa, ennek egyik eszkoze a konferencia. Az 1. Alfold Slow
Konferenciat 2019-ben tartottuk, terveink szerint évente szerveztiink volna egyet, amit sajnos
2020-ban nem tudtunk megtenni a Covid miatt. A konferencia célja a résztvevok
megismertetése az egyesililet munkdjaval, a tagsag szamanak novelése, ezaltal a lefedett
terlilet méretének novelése, a lass turizmusba valo integraldsa. A Konferencia és a térség
turisztikai fejlesztése azért is fontos, mert bar Gyula és Békéscsaba kiemelt turisztikai térség,

de Békés varmegye, és az alfoldi régio szamos értékkel, latnivaloval bir.

A 2. Alfold Slow Konferencia (2021) elsédleges célcsoportjai: a békés varmegyei
polgarmesterek (75 f6), a térség turisztikai vallalkozdsai, valamint a lassi turizmus irant
érdekl6do szakemberek.

2023-ban mar a kornyez6 varmegyék (Bacs-Kiskun, Csongrad-Csanad, Jasz-Nagykun-
Szolnok) polgarmestereit is megcélozzuk. 2021-ben 80 résztvevét fogadtunk, 2023-ban 150

fot kivanunk elérni.

2021. szeptember 23-an lezajlott a 2. Alfold Slow Konferencia Gyulan a Varoshaza
Disztermében. A konferencian a meghivott vendégek Békés megye polgarmesterei,
turizmusban érintett szervezetek és vallalkozasok vezetdi, illetve a Békés megyében miikodd
felsoktatasi intézmények munkatarsai voltak. Kozel 80 {6 részvételével zajlott a rendezvény.
A konferencian koszont6t mondott Dr. Gorgényi Ernd, Gyula véaros polgarmestere, kiemelve
a turizmus fontossagat a varosban, és a lasst turizmus lehetdségeit, majd Dr. Rakoczi Attila

Békés Megyei Kormanyhivatal féigazgatd kdszontdtte a résztvevoket, hangsulyozva, hogy a
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lassulas, lassitas tobb kutatas témajaként is megjelent mar. Szebellédi Zoltan, az Alfold Slow
Egyesiilet elnoke, a Békés Megyei Kozgytilés alelndke nyitotta meg a konferenciat.

Juhasz Szabolcs, a Magyar Turisztikai Ugynokség turizmus szakmai igazgatdja a turizmus
aktualis kérdéseirdl beszélt. Ennek keretében bemutatta a Nemzeti Turizmusfejlesztési
esett a 11 turisztikai térségrdl, kiemelve Gyula és térsége erdsségeit és lehetOségeit. Az
Egészségturizmus szegmensstratégiahoz sorolta a slow (lasst) irdnyzatot, a hazankban 1étez6
egylittmikodéseket is sorra vette. A hazai slow mozgalmak koziil az Alfold Slow Egyesiiletet,
a Felelés Gasztrohds Alapitvanyt, a Slow Living Hungaryt és a Stilusos Vidéki Ettermiség
Egyesiiletet emelte ki. A marketing aktivitdsok kozott emlitette a turisztikai térségek
markapozicioit, az adatvezérelt belfoldi kampanytevékenységek eldnyeit, és bemutatta a nyari
Gyula és térsége kampanyfilmet.

Komoroéczki Aliz, a Gyulai Turisztikai Nonprofit Kft. iigyvezetdje Gyula és térsége:
turisztikai aktualitasok cimmel tartott eldaddsdban bemutatta, hogy milyen eredményeket ért
el a virus el6tti id6szakban Gyula varos turizmusa, és milyen innovativ valaszokat tudott adni
az altala vezetett szervezet a turizmust ért csapasokra, amely eszkdzok koziil tobbet, hosszabb
tavon is fenn tudnak tartani. Ilyen innovativ megoldas volt a Biztonsdgos Gyulai Szallashely
mindsités, a rovid ido alatt meghjult, természetkozeli garantalt programkinalat, melyeket a
Gyula. Természetesen. kampany keretében népszertsitettek, valamint a teljesen Uj
kezdeményezésen alapuld Gyulai Gasztrosétadk megszervezése. A garantalt programkinalat
legsikeresebb eleme a vizi idegenvezetdvel kisért, ,,Evezés az O-Fehér-Koroson” cimii
program volt, mely az ElSviz-csatorna belvarosi szakaszan nyujt feledhetetlen élményt a
Gyulara érkez0 vendégek szamara. Ezt kovetden roviden bemutatta Gyula Varos
valamint beszélt a Gyula-Békéscsaba Térségi Desztindci6 Menedzsment Szovetség
megalakulasarol, eddigi tevékenységeirdl.

Szebellédi Zoltan, az Alfold Slow Egyesiilet elndke az Alfold Slow Egyesiilet, mint a
vidékfejlesztés egyik eszkoze cimmel tartott eldadast. Az eléaddsban bemutatta a
vidékfejlesztés és a jo fejlesztéspolitika eszkdzeit, problémait és megoldasi lehetdségeit,
melyek kozott szerepel a Magyar Falu Program, a Helyi Ertéktar, a KorosKosar —
Kosarkozosség, illetve az Alfold Slow Egyesiilet. Arra kereste a valaszt az el6adasban, hogy
az Alfold Slow Egyesiilet lehet-e és hogyan a vidékfejlesztés eszkdze. A helyzetelemzést
kovetden megoldasi alternativakat vazolt fel a fenntarthatd novekedés problémadja, a helyi

gazdasagfejlesztés kapcsan. A kovetkeztetések kozott elhangzott, hogy a gazdasagfejlesztés és
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tarsadalomfejlesztés ,kéz a kézben™ jar, az Alfold Slow Egyesiilet jo Uton jar a vidék
¢lhetdségének eldsegitésében (vO. ,,Segits magadon, Isten is megsegit!”): hiszen a lokalités,
szubszidiaritds, szolidaritds, kozosségi gondolkodas, kolcsonodsség, helyi eréforrasok
feltérképezése €s rendszerbe allitasa, épitett €s természeti értékek megbecsiilése elvek mentén
dolgozik.

Széke Tiinde Monika, az Alfold Slow Egyesiilet elnokségi tagja, a Budapesti Metropolitan
Egyetem 6raad6 tanara Az Alfold Slow térség turisztikai kindlata, tervek, stratégiai irdnyok
ciml eldadasaban roviden ramutatott a legfontosabb fogalmakra, mint desztinacid, azaz
céltertilet vagy fogadoteriilet, turisztikai desztinaciés menedzsment, autentikus élmény, illetve
slow tourism, azaz lassi turizmus: mit jelent, hogyan valosulhat meg, kik a potencialis
célcsoportok. Ezt kdvetden bemutatta az érintett 11 telepiilés legfontosabb, a lasst turizmusba
is bevonhat6 attrakcioit, értékeit, majd az online és offline marketing eszk6zokrdl beszélt.

Végezetiil a késziild Alfold Slow Stratégia f6 iranyait vette sorra.

A 3. Alfold Slow Konferencia témai és eldadoi még nincsenek meg, az aktudlis helyzettol,
helyszintdl is fiigg.

A Konferenciat kétévente szervezziik meg.

Feladat: Konferenciak megszervezése, meghirdetése, lebonyolitasa. Konferenciakotetek

kiadasa, el6adasok elérhetdvé tétele a honlapon.

B. Telepiilési szintii képzések

1. Falusi turizmus

Egyiittmiikddésben a FATOSZ Békés varmegyei tagozataval.

2. Alfold Slow képzés

Az alabbi képzések szervezése és megtartasa lenne érdemes:

Slow elemek alkalmazéasa meglévo attrakciok, szallashelyek, vendéglatohelyek esetében.
Mindsitési rendszer.

Turisztikai alapismeretek.

Marketingkommunikacio alapismeretek.

3. Egyiittmiikodés a tagegyetemek kozott

A tagegyetemek altal kozosen megfogalmazott célok megvaldsitasa, amelybe bevonasra

kertilnek a hallgatok és az egyetemi oktatok is.
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Feladat: Képzéseket az Alfold Slow Egyesiilet szervezi. A FATOSZ Békés megyei
szervezetével felvenni a kapcsolatot. A tagegyetemekkel kozos oktatdsi program

megszervezése a hallgatok bevonasaval.

7.1.4 Egyiittmiikodés erositése

A negyedik prioritdAs mind a hazai, mind a nemzetkézi szervezetekkel torténd
egylittmiikodés fontossagara hivja fel a figyelmet.

Annak érdekében, hogy a turisztikai kinalatunk a hazai turisztikai térképen lathatobba véljon,
az alabbi szervezetekkel sziikséges a kapcsolatot felvenni, az egyiittmikddéseket elinditani,

elmélyiteni.

A. Nemzetkozi és orszagos szervezetek
Nemzetkozi szervezetek koziil a legfontosabb az olaszorszagi Citta Slow Szovetséggel €s a
Slow Food International Szovetséggel felvenni a kapcsolatot, valamint tanulmanyutat
szervezni Olaszorszagba.
Az orszagos szervezetek egy részével a kapcsolatfelvétel megtortént, az Elndkség feladata
ennek tovabbi erdsitése.

1. Magyar Turisztikai Ugynokség

2. Slow Living Hungary

3. Falusi és Agroturizmus Orszagos Szovetsége (FATOSZ)

4. Stilusos Vidéki Ettermiség Egyesiilet.

B. Helyi, térségi szervezetekkel
A helyi és térségi szervezetek koziil a kovetkezd szervezetekkel sziikséges az egylittmitkddés
erOsiteése:

— Térségi TDM-ek: Gyula és Békéscsaba Térségi DMSZ, Szeged és térsége TDMSZ,

helyi szintii turisztikai egyesiiletek a tagtelepiiléseken,

nonprofit szervezetek a tagtelepiiléseken,

helyi akcidcsoportok

varmegyei TDM-ek, majd késobb regionalis, akar hataron tuli szervezetekkel.

Lassu turizmus szervezetek: Slow Living Budapest.

Feladat: Szervezetek felkeresése, egylittmiikodési megallapodasok alairasa.
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7.2 Telepiilési szintii javaslatok

Az otodik prioritas telepiilési szinten mutatja be a javaslatokat, lehetséges feladatokat az
egylttmiikodés sikeréért. A mellékletben talalhato javaslatok a telepiilések vezetdivel tortént
egyeztetések (2020. nyara, 2021. oktober-november), a vallalkozéi workshop (2021. aprilis),
valamint ,,A honap telepiilése” cikksorozat alapjan megfogalmazott javaslatokat tartalmazza,
tablazatos formaban, tervezett megvalositasi idovel.

Tekintettel arra, hogy a késdbb csatlakozo telepiilések kapcsan boviild listarol van szo, ezért

keriilt be a mellékletek koz¢é ez a prioritas.
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8 Varhato eredmények

A fenti javaslatok megvalosuldasa utan a 36. tablazatban lathaté eredmények véarhatoak.
Szamszerlien a vendég- és vendégéjszaka adatok megbecslése, elorejelzése annyira sok
tényez0 fliggvénye, hogy jelen esetben nem vallalhato fel (Covid, tovabbi virusok, gazdasagi

valsag miatt).
Indikatorok meghatarozasa, és a kovetkezo évektol folyamatos nyomon kovetése:

A tagsdg szamanak alakuldsa: évente legalabb 2-3 rendes tag ¢és 2-3 wvallalkozo,
magéanszemély minimum sziikséges lenne.

Az ¢érintett telepliléseken a  turizmusban részt vevd szolgaltatok  szdmanak
novekedése/csokkenése — statisztikai adatok nyomonkdvetése sziikséges.

A telepiiléseken az egyiittmiikodés hatasara hogyan valtozik a lakossagszam, a vallalkozasok
szama, a munkanélkiiliség alakulasa — statisztikai adatok nyomonkdvetése sziikséges.
Turisztikai fejlesztések a térségben, és azok hatasa — szintén fliggvénye az Unids forrasoknak,
azok rendelkezésre allasanak, illetve az 6neronek.

Egyiittmikddo civil szervezetek szama helyi szinten és nemzetkozi szinten: évente legalabb
egy stratégiai egylittmiikodod partner elérése sziikséges.

Keresleti oldal: a térség telepiiléseinek hogyan valtozik a megitélése.

Az Alfold Slow marka koztudatban valo elterjedése, asszociacio, mindségi élet, életmindség
valtozas.

Az érintett telepiilések vendég- és vendégéjszaka szamainak valtozasa.

Az online megjelenésben a Facebook oldal kedveltsége, a kovetok szama, a vendégektdl
kapott mindsitések értéke, a weboldal latogatottsaganak ndvekedése.

Onallé és kdzos fejlesztések szama.

A kovetkezd tablazatban Osszefoglalasra keriiltek a feladatok, az érintettek, a felel6sok és a

varhat6 eredmények.
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14. tablazat: A megvalositas érintettjei, felelosei, hataridejei, finanszirozasa és varhato eredményei

Prioritasok, célok, feladatok Erintett Felelos 1;32;23? fli\: :lgl::il:;;;a; Varhat6 eredmények
I. Alféld Slow termékfejlesztés
Alfold Slow Egyesiilet a
A. Meglévo turisztikai termékek teleptlési Europai Uniods palyazati 15 turisztikai termékben
- viegiev fe‘.‘lgsztése‘ Tagtelepiilések |  onkorméanyzatokkal, | 2023-2027 p forrésp y AT
ylesz tulajdonosokkal gl ’
egyeztetve
A tagtelepiiléseken miiemléki
épiiletek allaganak megdrzése,
AR e Bomeni VT Lo - Telepiilési T javitasa, turisztikai
B. Meglévo muemlck cpiiletek | Tagtelepiilések onkormanyzatok, 2023-2027| Europai Unios p alydzati hasznositasa, vendég- és
fejlesztése, bevonasa a turizmusba - forrés L .
tulajdonosok vendégéjszaka szamok
novekedése, ezaltal a bevételek
ndvekedése
Alfold felfew j gsyiesulet a 10 mikddé témantvonal,
C. Témantvonalak kijelolése, Tagtelepiilések énkormérrl)yzatokkal 2023-2030 Tagdijak, eg}{esﬁletet vendég- és vendégéjszaka
folyamatos fejlesztése tulaidonosokkal ’ érintd palyazati forrasok | szdmok ndvekedése, ezéltal a
J bevételek ndvekedése
egyeztetve
Alfold Slow “Egy.esulet a Palyazati fogasok, Minéségi fesztivalok, vendée-
D. Alféld Slow Fesztival - A1 teleplési Checklnn pdlyazat és vendégéjszaka szamok
P VRO C STOW L CSZHY Tagtelepiilések | snkormanyzatokkal,  |2023-2024 | felséoktatasi hallgatoknak, | . CCBYS: ,
Fesztivalok fejlesztése : - . . ..~ | novekedése, ezaltal a bevételek
tulajdonosokkal tagdijak, egyesiiletet érint6 . .
o . novekedése
egyeztetve palyazati forrasok
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Prioritasok, célok, feladatok Erintett Felelos Terv ezett Megva'los1t’a S Varhat6 eredmények
idoszak finanszirozasa
Alfsld Slow Egyesiilet a Telepiilésenként legalabb egy
telepiilési Paly4zati forrasok meglévo fesztival, rendezvény
1. A meglévé fesztivalok, programok Tagtelepiilések énkormanyzatokkal 2023-2024 Checklnn pélyéza‘; mindségi emelése, vendég- és
ujragondoldasa . ’ . L. ) vendégéjszaka szamok
tulajdonosokkal felsGoktatasi hallgatoknak | .. . . .
eaveztetve novekedése, ezaltal a bevételek
9y novekedése
Alfold Slow Egyesiilet a Evente egy nagyrendezvény
e o ] T e o telepiilési . . (Alfold Slow Fesztival),
2 LG ) egzltoll’v"é’;‘zfv"z;"sa AYOIT | Tagtelepiilések | snkormanyzatokkal, | 2023-2024 égr‘;‘%dg :f;;iﬁ:ﬁg:gk vendég- és vendégéjszaka
tulajdonosokkal szamok novekedése, ezaltal a
egyeztetve bevételek ndvekedése
Tagtelepiilésenként (Gyula
kivételével) legalabb egy 1j
E. Alfold Slow szallashelyek - Telepiilési Eurdpai Unios palvazati szallashely kialakitasa,
kialakitdsa, meglévéek atalakitasa, | 1agtelepiilések onkormanyzatok, 2023-2027 p forrélsp y meglévok mindségi fejlesztése,
tanyak hasznositasa tulajdonosok vendég- és vendégéjszaka
szamok novekedése, ezaltal a
bevételek ndvekedése
Europai Uniods palyazati
Alfold Slow Egyesiilet a fom,l,s’ t,a rsa}dalr’m.
lepiilési feleldsségvallalasi hatésaoi K
F. Zild Alfold Slow Tagtelepiilések telepulest 2023-2027 program, helyi Fenntarthatosagi szemponto
’ onkormanyzatokkal hozzi é.rl;.lé.SOk kiemelt figyelembevétele
egyeztetve Agrarminisztérium
tamogatéasa
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Prioritasok, célok, feladatok Erintett Felelos Terv ezett Megva'los1t’a > Varhat6 eredmények
idoszak finanszirozasa
Alfold Slow Egyesiilet a Eurépai Unios palydzati | |cicpulésenkent legaldbb egy
iilé teleptilési forras, tarsadalmi kijelolt témakert, vendég- és
1. Alfs1d Slow Kertek Tagtelepiilések ) , 2023 PSR vendégéjszaka szamok
onkormanyzatokkal felelosségvallalasi . . . .
eaveztetve roaram novekedése, ezaltal a bevételek
9y prog novekedése
Alfold Slow Egyesiilet a Telepiilések viragositasa,
o - Tagtelepiilések teleptilési i . a1 kornyezetszépités, a versenyen
2. Viragos Magyarorszag Program énkormanyzatokkal 2023-2030 Helyi hozzajarulasok vald részvétellel a telepiilés
egyeztetve népszerlsitése
8 U el @ B e . Alfold feli)ewiﬁégs};esulet a Helyi hozzajarulasok, Telepiilések fasitasa, a
: piiese, az £V j4j Tagtelepilések | eiep ... |12023-2030 Agrarminisztérium versenyen valo részvétellel a
versenyen valo részvétel Onkormanyzatokkal, civil . , U vors
. tdmogatasa telepiilés népszeriisitése
egyesiilettel egyeztetve
Alfold Slow E il Eurodpai Unios palyazati
4. A kurganok, kunhalmok, foldvarak lepiilések ol fei)e\giilégs};esu o urg;&rl;isU ?a;:ssaggl?r?izau Ezen torténeti grtekek
e . ’ . Tagtelepilese N . 2023-2030 . megoviésa, tovabbi kutatésa,
turisztikai bemutatdsa, hasznositdasa onkormanyzatokkal felelosségvallalasi . S
1smeretterjesztes.
egyeztetve program
Il. Marketing
Alfold Slow Egyesiilet a Stratégia céljanak
A. Az Alfold Slow 1'31:and erdsitése, | Tagtelepiilések ) ‘Eelepﬁlési . |2023-2030| | Tagﬂdijflk,’egyesﬁle’tet me’gV’alési"[ésa, telrep’iilések,
tudatositasa onkormanyzatokkal, civil érint6 palyazati forrasok értékek ismertté tétele,
egyestilettel egyeztetve megorzése
Ismertség novekedése, vendég-
1. Online eszkizik fejlesziése | Tagtelepiilések 2023-2024 | , Lagdijak, cgyesiletet & vendégejszaka szimok

Alf6ld Slow Egyesiilet

érint6 palyazati forrasok

novekedése, ezaltal a bevételek
novekedése
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Prioritasok, célok, feladatok Erintett Felelos Terv ezett Megva'los1t’a > Varhat6 eredmények
idoszak finanszirozasa
Alfold Slow Egyesiilet a Ismertség novekedése, vendég-
. . . Tagtelepiilések teleptilési i Tagdijak, egyesiiletet ¢s vendégéjszaka szamok
2 Gl Gl 7 F onkormanyzatokkal, civil 2023-2024 érint6 palyazati forrasok | ndvekedése, ezaltal a bevételek
egyeslilettel egyeztetve novekedése
Alfold Slow Egyesiilet a Ismertség novekedése, vendég-
3. Alfold Slow pontok kialakitasa Tagtelepiilések telepiilési 2023-2024 Tagdijak, egyesiiletet és vendégéjszaka szamok
telepiilési szinten Onkormanyzatokkal, civil érint6 palyazati forrasok | ndvekedése, ezaltal a bevételek
egyeslilettel egyeztetve novekedése
Alfold 2?;; j égs%esulet a Tagdijak, cgyesiiletet Ismertség novekedése, vendég-
4. Selfie pontok, foidpontok | Tagtclepiilések |  gnkormanyzatokkal, | 2023-2024 | érintd palyazati forrasok, | . 5 vendégejszaka szimok
kijeldlese, kupakgyiito szivek ) . . e, 1, > | novekedése, ezaltal a bevételek
tulajdonosokkal, civil helyi hozzajarulasok novekedése
egyesiilettel egyeztetve
Tagtelepiilések 2023-2030 Tagdijak, egyesiiletet Mindségi szolgaltatisnyujtas
B. Minésitési rendszer Alfold Slow Egyesiilet erintd palyazati forrasok megteremtése
. Taediiak. covesiiletet A tervek megvalosulasanak
Tagtelepiilesek 2023-2030 | , . 28auak, cgyesuict nyomonkdvetése, beavatkozas,
érint6 palyazati forrasok . s
amennyiben sziikséges.
C. Monitoring, adatok elemzése Alfold Slow Egyesiilet
II1. Oktatas, szemléletformalas
A. Alf6ld Slow Konferencia Tagtelepiilések 2023-2030 Tagdijak, eg}{esﬁletet Tagtelepiilések szaméanak
: Alfold Slow Egyesiilet érint6 palyazati forrasok emelkedése
B. Telepiilési szintii képzések Tagtelepiilések 2023-2030 Tagdijak, eg}{esﬁletet Mindségi szolgaltatasnyujtas
’ Alf5ld Slow Egyesiilet érint6 palyazati forrasok megteremtése
12 Alfold Slow Egyesiilet Taediiak iletet Mindséei szolealtatasnyiita
o Tasteleniilések agdijak, egyesiilete indségi szolgaltatasnyjtas
1, [Fellus) e seep FATOSZ-szal érintd palyazati forrasok megteremtése
egylittmikodve 2023-2024
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Prioritasok, célok, feladatok Erintett Felelos Terv ezett Megva'los1t’a S Varhat6 eredmények
idoszak finanszirozasa
9, A o s Tagtelepiilésck Tagdijak, egyesiiletet Mindségi szolgaltatasnytjtas
' Alf5ld Slow Egyesiilet 2023-2024 | érintd palyazati forrasok megteremtése
IV. Egyiittmiikodés erdsitése
. Taediiak. covesiiletet Folyamatos mindségi javulas,
A. Orszagos szervezetekkel Tagtelepiilések 2023-2030 | , . A8CUAK, CEYCSUIC ko6zos fejlesztések,
érint6 palyazati forrasok . ektek
Alfold Slow Egyesiilet mintaprojekte
. Taediiak. covesiiletet Folyamatos mindségi javulas,
B. Helyi, térségi szervezetekkel | 1agtelepiilések 2023-2030 | |, . 28CUA%, CEYESUIC kozos fejlesztések,
érint6 palyazati forrasok . {oktek
Alf5ld Slow Egyesiilet mintaprojekte

Forras: Sajat szerkesztés, 2021.

Feladat: A fenti javaslatok megvalositasa, folyamatos monitoring, a kornyezeti valtozasokhoz vald igazodas.
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